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INTRODUCCION

El poder observar a distintos niveles y desde un enfoque multiple la creacion y
recreacion de los espacios arquitectdonicos, de consumo, socializacion y vida
cotidiana del mercado 16 de Septiembre constituye hacer una narrativa sociocultural
de lo que hoy en dia representa la vida en el mercado, el imago mercatus. A su vez
esto permitiria plasmar, a un tiempo aquellos elementos, simbolos, acciones vy
situaciones que metaforizan el sistole y diastole de lo trascendente, de la historia y
cultura de una regidn que gira y se desarrolla al ritmo de las practicas y creencias

en el mercado.

El documento, producto de la investigacion dara a conocer aquellos aspectos que
en cierta forma han acompafado la vida de un mercado, el mercado 16 de
Septiembre de Toluca, esencialmente la vida religioso-cultural, sus formas,
creencias y mitos que se construyen de acuerdo al transcurrir del tiempo y que en
gran medida tienen repercusiones y transformaciones directas o indirectas mediante
el consumo, dado el caso particular de esta investigacion, en el consumo de los

articulos religiosos y esotéricos.

En un primer momento y con el interés de poder conocer mas acerca de la historia
y contexto del mercado en cuestion, realizaré una morfologia del lugar, de los sitios
que desde el comienzo fueron parte y forma del 16 de Septiembre, en este sentido
pretendo dar a conocer que desde su origen el mercado guarda diversos elementos
simbdlicos, como algunas esculturas o bien el espacio que lo albergé al momento
de la creacion, mismos que recrean la historia de un pueblo, sus costumbres ,

tradiciones, su cosmogonia.

Siguiendo estas mismas lineas describiré la parte distributiva estructural del
mercado desde una vision de consumo, es decir la composicion de los puestos y
productos que se observan dentro de la nave. En este parte no sélo trataré de dar
cuenta del tipo de articulos que se venden, sino también la parte emotiva de sus
vendedores, la procedencia y originalidad de la mercancia y la parte tradicional en
la venta como el caso de productos artesanales.



Posteriormente plasmaré breves descripciones sobre aquellos productos que son
muy visitados, no solo por el caracter de necesidad basica sino también por lo
significativo en sus aromas, mismos que atraen y atrapan al consumidor, éste es el
caso de los vendedores de carne (pescado, pollo, etc.) o bien los tradicionales
verduleros o fruteros, como el caso de la Sra. Maria Felix!, vendedora de frutas y
verduras misma que narra como es el proceso de venta y consumo de sus

productos.

Evidentemente cada mercado tiene un espacio para comida, en el cual familias
acuden a disfrutar deliciosos platillos o comida casera, este lugar como se plasma
en el texto, es un sitio que atrae por la armonia y olores con los que cuenta, mas
aun como, también se podra observar, muchos de estos sitios son parte de un
legado familiar que desde que comenzé el mercado hasta la fecha son parte de una
linea de abuelos, padres, hijos y hasta nietos que continuan atendiendo el
establecimiento, demostrando siempre amabilidad al atender y calidad en lo que

venden, como es el caso de los nietos de Don Flor.

Por otro lado, en este primer capitulo se presentara un pequefio escenario en el que
los articulos y productos de indole religioso son vendidos, como el caso de los
articulos tradicionales de fe o devocién en el culto catdlico y su forma en la que se
llegan a distribuir y segmentar dentro y fuera del mercado 16 de septiembre. Aqui
se vera de manera sucinta la descripcion de algunos de estos articulos tanto los que
son de uso cotidiano en la liturgia y piedad popular en la religién catolica como

también aquellos que son esotéricos y son mas de uso decorativo.

Uno de los aspectos que de ninguna forma pueden ser ajenos en este primer esbozo
de consumo es el disefio y mercadotecnia con el que se venden y elaboran, por tal
motivo es propicio sefialar que en este apartado se recodaran algunas marcas o
figuras muy publicitadas de la religién que han alcanzado grandes numeros en sus

ventas o han llegado a vista de todo tipo de publico por el simple hecho de tener

' Al realizar la entrevista con la vendedora estuvo de acuerdo en que su nombre apareciera dentro
de la investigacion.



una imagen muy atractiva o bien por la razén de representar un elemento tradicional

religioso.

Para continuar con este mismo tema podremos observar como hay articulos y
productos que han continuado en el stok de mercancias de muchos negocios dado
que representan una figura de moda y por esa misma razon la demanda de ellos
considera ganancias constantes para quien lo ofrece en sus aparadores o
catalogos, para casos de este tipo y los cuales se veran plasmados en la presente
investigacion encontraremos muchas figuras de santos como la de San Judas, San
Benito o las diferentes presentaciones y disefios de figuras de New Age o el Feng
Shui.

A manera de cerrar el primer capitulo describiré aquello que tiene que ver con las
practicas religiosas y cotidianas dentro del mercado, las cuales son parte de una
construccion sociocultural regional y local, siendo asi que representarian la esencia
e identidad del mercado 16 de Septiembre, ahi mismo se podran ver los mapas

donde se llevé a cabo la investigacion.

El siguiente capitulo dara cuenta de qué tipo de articulos son parte de la
investigacion y a qué categoria pertenecen, mas aun podremos identificar de
manera particular cada uno de ellos y segun sea el caso la forma en la qué se utiliza
o bien para que sirve en sentido practico. La forma taxondmica en la que se observa
el texto en este apartado permitira de una forma mas directa y concreta identificar

los tipos de articulos, productos u objetos que circulan dentro del mercado.

Es propicio senalar que la clasificacion se realizé por tipo de productos, ya sea de
caracter religioso, magico-esotéricos y la herbolaria, cabe decir que en esta ultima
categoria s6lo tomé en cuenta aquellas plantas o hierbas que en cierta media son
parte y forma de algun culto o mejor dicho, de algun tipo de ritual y por tal motivo

constituyen una compra necesaria para realizar tal practica.

En cuanto a los productos y articulos de tipo religioso realicé una subdivisién que
consiste en identificar aquellos productos que son figuras, imagenes o amuletos y

los consumibles, tales como veladoras o los productos de uso tdpico, bebibles y
9



comestibles. Para el caso de los que son de caracter magico o esotérico también
realice una division similar agregando aquellos que en cierto sentido se pueden

catalogar como improbables, excéntricos o extrafios.

Por otro lado, pero sin alejarnos de la clasificacion de los bienes de fe, logré
identificar las religiones que de alguna forma se ven implicitas en la venta y
consumo de estos articulos, donde tipifiqué y coloqué de acuerdo a las mismas los
articulos de este culto, como el caso del budismo, el cristianismo/catolicismo,

hinduismo, islam, judaismo, cultos populares y el New Age/Feng Shui.

En este capitulo se podran observar caracteristicas tales como el color, forma y
disefio de las figuras, el significado y en muchos de los casos se podra notar un
estrecho sincretismo, que en muchos de los casos se podra incluso ver la fusion de
signos y simbolos caracteristicos de tal o cual religion. Muchos de estos casos son
debido a la aceptacion o tabu que detenten las religiones, por nombrar algunos la

cruz piramidal de ocote en el culto catélico.

Teniendo en cuenta la idea del inevitable sincretismo que existe entre las religiones
me di a la tarea de realizar un cuadro comparativo entre algunos de los santos del
culto catdlico y los orishas de la santeria (religiones afrocubanas) tomando en
cuenta el principio que se le atribuye y el patronazgo. Este punto representa una
parte importante en el andlisis de la venta y consumo de los articulos de la
investigacion, ya que representa la forma enmascarada en la que se venden los

productos afrocubanos, mediante la imagen de un santo de la tradicion catélica.

En el tercer capitulo que compone la presente investigacion abordaré el aspecto
cuantitativo del consumo, esto mediante un estudio mas amplio que permita vincular
una participacion general de los consumidores dentro del mercado cefiidos a
criterios y aspectos como la edad, los dias en los que usualmente llegan a comprar,
los meses en que se ve un aumento en las ventas dentro del mercado, la

antigliedad, la frecuencia de consumo por areas o productos, etc.

Esta ampliacion en el analisis responde a que hay aspectos en el consumo que

tienen que ver con el tiempo, es decir muchos de los articulos esotéricos por ejemplo
10



aumenta su eficacia o energia de acuerdo a ciclos o momentos en los que la
naturaleza o bien los astros, tienen implicaciones sobre la temporada, tal es el caso
de diciembre, ciclo o periodo que simboliza el fin de un tiempo (afio), pero preconiza
también el comienzo de algo mejor; por otro lado, semana santa considera el

aumento en la venta de articulos religiosos.

Un aspecto que también se destaca en este capitulo es la calidad y nivel de
satisfaccion del consumidor ya que en cierta medida representara alguno de los
motivos por los que algunas areas del mercado tengan mayor numero de ventas y
otras no. En términos generales esta ultima parte sera una forma de evaluar el
mercado, la participacion, venta, compra, consumo y aspectos comerciales que

construyen la dinamica macro econdémica del 16 de Septiembre.

En la cuarta parte de este texto se podran ver elementos claros que me permitieron
entrar no solo en la dinamica de consumo o venta de manera individual sino que
mediante una serie de preguntas y respuestas se fueron aclarando algunos
aspectos que giran en torno a la comercializacion o utilizacion de ciertos productos
o articulos, ya sea religioso o0 esotéricos, algunos notables casos seran los del
copropietario del negocio Plantas medicinales “Tere” quien cuenta como es que ha

llegado a vender los productos que estan siendo estudiados.

También se veran los casos de compradores que mediante preguntas que hacen
visible el sentido esencial de la utilizacién de los productos, confiesan si los
recomendarian o no, o bien si es que confian total o parcialmente en lo que usan.
Sera en este espacio donde se describan los momentos en los que algunos
compradores de singular personalidad acuden a comprar distintos articulos,
poniendo gran interés en las formas que de una forma histridnica se presentan y a
cierto nivel socialicen mediante la compra-venta de los articulos de la fe, utilizando

como escenario y ambiente el area de herbolaria del mercado 16 de septiembre.

Como apice de la investigacion y después de haber recorrido un laberinto de
elementos, simbolos y situaciones, plantearé un analisis que busca sistematizar

cada aspecto de la religion, cultura, socializacion y consumo vistos durante la

11



exploracion en el mercado 16 de septiembre de Toluca, como brecha que nos ha
de llevar hacia un oferta-demanda cultural, es decir aquello que se transforma en
consumible y comercializable al encontrarse con aspectos de la religion o de la
cultura nacional o local que indudablemente evocan lo trascendente de la identidad
de un pueblo, tradicién o costumbre y los transforman en objetos de devocion, de

fe.

Para efectos de desarrollar un esquema de los tiempos y ritmos de la oferta-
demanda cultural propuesta, plasmaré aquellas etapas que socidlogos vy
antropologos han previsto en otras investigaciones y que de una forma practica y
coherente retratan un proceso dialéctico por el cual pasan muchas sociedades o
culturas, en este sentido desde los supuestos de Peter Berger, describiré cuales
son las etapas de la externalizacién, objetivacion y la internalizacion refiriéndome al
estudio en el mercado y asi aproximarse a la propuesta de una oferta-demanda

cultural.

Evidentemente al plantearse los supuestos que ya se han mencionado
recurrentemente, tales como comercializacion, mercado, cultura y socializacién,
hablar de una antropologia de consumo seria lo mas viable para continuar con los
planteamientos y llegar a una conclusién concisa y madura, misma que permita
escrutar todos los detalles que surgieron durante la investigacién. Por tal motivo, en
este ultimo capitulo se buscara ver organizados una palestra de ideas y
planteamientos desde una vision tedrica-practica, que de alguna forma exalten la
relacion que subyace entre oferta-demanda como elemento cultural de analisis
dentro del mercado y la aparicion, sostenimiento y expansiéon de nuevos cultos y

creencias, el lamado mercado de la fe.

De ahi que esta tesis pregunte sobre los cddigo y mundos culturales que articula la
oferta y la demanda de los productos de la fe en el marco del mercado 16 de

Septiembre de la ciudad de Toluca.
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Capitulo 1. Morfologia, panorama e historia del Mercado 16 de septiembre

Al realizar la respectiva morfologia del mercado 16 de septiembre nos encontramos
que dicho lugar es considerado el primer mercado regional de la ciudad de Toluca?,
siendo asi que dicho mercado en un inicio se localiz6 frente a la antigua fabrica de
hilados y tejidos denominada “la industria nacional” en las calles prolongacién norte
de la Av. Juarez y las calles de Arteaga Rayon y Zavala, esto en el afio de 1900. La
infraestructura que albergd el mercado fue lo que hoy en dia conocemos como
“cosmovitral”; un jardin botanico. El mercado permanecié en dicho lugar por mas de
40 anos, posteriormente, en 1972, es reubicado en la esquina Gémez Pedraza e

Ignacio Rayan, sitio en el que hasta la fecha se encuentra.

El mercado 16 de Septiembre, desde sus albores, ha guardado cierta peculiaridad,
por su forma, organizacién y composicion sociocultural. A pesar de que el mercado
es de una estructura fija hay mercaderes tanto al interior como al exterior del mismo,
los cuales venden multiples productos. Siguiendo esto, podemos observar que la
mayoria de los mercaderes que actualmente se colocan a lo largo de la cuadra que
conduce al mercado son mujeres, las cuales venden por lo general comida como

quesadillas, tacos de guisado, gorditas, elotes.

También hay quien vende verdura o articulos de electrénica, como cables,
audifonos, bocinas y accesorios para teléfonos celulares, estos ultimos pueden ser
de ambos sexos. Tolerado por los propios locatarios del mercado y por las
autoridades municipales lo cual cuestiona el adjetivo de informal, de ese pabellén
sobre salen aquellas personas que venden herbolaria, tés y plantas medicinales en

la cultura tradicional que son utilizadas como remedios caseros, en este caso hay

2En el estudio que realizan Carmen Castrejon Mata y Alejandra Lopez Salazar sobre la cultura
organizacional del mercado 16 de septiembre precisan antecedentes significativos que nos orientan
histéricamente a observar el proceso que llevo el mercado 16 de septiembre en Toluca, desde el
proyecto inicial de construccién hasta su reubicacion. Obtenido el dia 30 de octubre de 2016 desde
http://www.eumed.net/libros-gratis/2011f/1131/mercado_16_septiembre.html
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que destacar que quien vende este tipo de productos son pocos y no se ubican

habitualmente en el mismo lugar.

1.1. Distribucion estructural del mercado

El mercado 16 de septiembre, en cuanto a su distribucién comercial, se compone
de diversas entradas, en las que podemos notar que los comercios estan colocados
de manera estratégica con fines de atraccién de clientes, es decir, son locales
comerciales de productos no perecederos como son la ropa, calzado, bisuteria,
elementos decorativos (entre ellos algunos religiosos), revistas, plomeria-ferreteria,

plasticos, mochilas y sin olvidar las muy tradicionales pifiatas.

En cuanto a la venta de calzado y ropa podemos notar que algunos de los
vendedores son productores, ellos mismos disefian y elaboran la ropa y el calzado,
en segundo lugar, se encuentran los comerciantes que adquieren los productos
regionalmente, es decir tienen familiares o conocidos que elaboran este tipo de
articulos por mayoreo?, el tercer grupo de vendedores de este giro comentan que
surten sus negocios con articulos obtenidos de la Ciudad de México, finalmente
también hay mercaderes que obtienen y distribuyen sus productos dentro del
mercado de procedencia china, esto ocurre principalmente con mercancia de
marcas reconocidas que debido al costo resulta mas redituable y factible obtener

copias.

Aseguran algunos comerciantes y mismos compradores que el producto es de muy
buena calidad y debido a que el costo del producto es casi la mitad de lo que cuesta
un original de la misma marca, les alcanza para adquirir dos 0 mas productos
durante el afno. Cabe mencionar que la gran mayoria de las personas aledanas al
mercado tienen buena percepcidn de los productos y recurrentemente los adquieren

en ese sitio, no importando el género o condicion social.

3Algunos de los vendedores adquieren sus productos de productores regionales de calzado como
en el caso de los que se ubican en el municipio de San Mateo Atenco.
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Por lo que respecta a los productos de bisuteria y articulos decorativos, incluyendo
las pifiatas, observamos que hay una gran variedad de objetos, desde los mas
clasicos y tradicionales como trompos, yoyos o masetas para plantas como también
lo ultimo en juegos de video, peliculas formato DVD o Blu-ray, un gran porcentaje
de los comerciantes afirma que sus productos los adquiere en la Ciudad de México
(Tepito)* con excepcion de los que venden pifiatas quiénes las elaboran
artesanalmente ellos mismos, muchos comerciantes recurren a surtirse de
mercancia fuera de Toluca y aunque hay pocos locales dedicados a este giro, el
consumo es recurrente y muchos de ellos continian innovando en disefios para sus

clientes.

El comercio de revistas y periddicos sin lugar a dudas tiene presencia en diversos
lugares, en este caso no es la excepcion, siendo asi que el mercado 16 septiembre
cuenta con dos establecimientos, los dos con cierta antigiedad, uno al exterior que
es el que se encuentra mas visible y debido a ello es el que pudiera tener mayor
consumo de sus articulos, sin embargo el que esta al interior percibe una cantidad
mayor de compradores debido al tamafio del local, la localizacion estratégica cerca
de una de las escaleras de acceso a la parte superior del mercado, este comercio
ofrece ventas tanto al menudeo como al mayoreo y tiene productos tanto nuevos

como articulos casi coleccionables.

Con relacién a los productos de ferreteria y plomeria se pudiera decir que es la parte
econodmica mas redituable del mercado y sobre todo reconocida ante varios
sectores de la sociedad, este giro que se divide en dos pero que en realidad
involucraria alguna relacidn, expresa cierta importancia en cuanto al consumo
puesto que ofrece precios de fabrica y la mayoria de sus productos son de muy
buena calidad. Muchas de las personas localizadas en el centro de la ciudad de
Toluca y aledafos concurre a este lugar para adquirir productos de remodelacion y

4El mercado de Tepito, es uno de los mercados mas populares y conocidos de México en el que se
encuentran diversos productos por mayoreo y a bajos costos.
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reparacion para sus hogares, entre los mismos comerciantes manifiestan cierta
confianza para comprar. Estos comercios se encuentran en la parte superior del

mercado y la entrada puede ser por via Paseo Matlazincas.

En la segunda seccidn, al interior del mercado podemos notar que los locales que
prevalecen son los de consumo basico, por un lado hay negocios de semillas,
cereales y productos que comunmente encontramos en una tienda de abarrotes,
estos se encuentran cerca de la parte superior del mercado y estan organizados en
un largo pabellon, podemos mirar como costales de frijol, maiz o diversas semillas
cubren la fachada de cada local, asi mismo alimento para animales o cereales a

granel.

En la misma area, pero en la parte inferior cerca de las entradas principales estan
los locales que ofrecen carnes frias y productos lacteos. Similar a la organizacion
de los cereales y semillas también este giro se distribuye a lo largo de un pasillo, el
consumo habitual en esta zona es de amas de casa y personas que tienen negocios
de alimentos; en cuanto a los costos, si bien no son de un precio totalmente
accesible o barato, si son menores a los de un centro comercial, ofreciendo un mejor

trato y buena calidad en los productos.

Cerca del area de carnes frias y lacteos también observamos que hay algunos
locales que ofrecen diversos moles y chiles ya molidos, aunque son cinco locales
los que se dedican a vender este producto, su demanda es mayor debido a que la
practicidad que brinda el poder comprar el mole ya preparado o chile ya pre cocido
permite ahorrar tiempo y quiza costos en la preparacién del platillo tipico. Este se
encuentra en diversas presentaciones, diversos colores para cumplir cada uno de

los gustos de los clientes.

En la parte central del mercado encontramos la venta de carne, en primer lugar la
de pescado, este sitio dificilmente escapara a nuestra percepcion, primero por el
lugar en el que se encuentra y después por el aroma inconfundible que se percibe,
los productos que se ofrecen son considerados por los compradores de muy buena
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calidad y el sitio en el que los presentan manifiesta cierta limpieza, a lado del
pescado esta la carne de res y cerdo, en estos comercios lo que siempre va a dar
sentido, presencia y hasta identidad es observar tiras de chorizo (verde o rojo),
algunos dejan ver una o varias cabezas de cerdo en estado muy fresco para que la
gente perciba que sus productos no son refrigerados y son de calidad, estos
espacios siempre estaran obstruidos por personas comprando y gritando pasele

guerita, marchanta, llévele, llévele o bien pidiendo sus pedidos.

Uno de los negocios que mas abunda y quiza es el que da sentido al mercado es el
area de frutas y verduras, aqui siempre se reafirmara un buen gesto y una bella
palabra al cliente, atrayendo su atencion, el motivo es diverso pero uno de ellos es
que tienen que vender con rapidez su productos antes que lleguen a pudrirse debido
a que muchos de ellos, como el caso de la sefora Maria Félix Garcia, situada en el
pasillo 3 de la entrada de Gémez Pedraza, son los mismos productores de la fruta
o verdura y por ende sus productos llegan algunas veces ya maduros al mercado,
otro factor que influye es que muchos de estos comerciantes no cuentan con
refrigeradores para guardar el producto que no se vende, mas aun este giro es el

que se encuentra con mayor presencia dentro del mercado.
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1.2. Legado familiar y tradicion del comercio

Por otro lado, existe en el mercado, como es de conocimiento de muchos, el area
de comida misma que se encuentra en la parte superior o planta alta. Teniendo
como frente el marcado desde arriba, muchas familias y personas en general que
visitan la ciudad de Toluca y el mercado recurren a este sitio para consumir platillos
tipicos, que van desde comidas con el toque hogarefio, coloquialmente comida
corrida, empanadas, gorditas, cocteles y demas, hasta los tipicos tacos de chorizo,

cecina y adobada.

En este lugar se percibe un ambiente muy agradable y aromaticamente atractivo, al
mismo tiempo uno puede llegar a escuchar bellas melodias tocadas por trovadores
urbanos o alguno que otro musico ranchero, mientras consume sus alimentos. El
consumo en estos lugares es casual y cotidiano, aunque no lleguen a consumir

personas de fuera, los mismos comerciantes llegan a comer ahi.

B
¥
z

Fuente: Realizacidn propia durante la investigacién
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Muchos negocios, como el caso de los alimentos son atendidos por generaciones
de familias y a través del tiempo han permanecido en el mercado, como el caso de
“Don Flory los “Nietos de Flor”. Ellos comentan que desde que eran Nifios su abuelo
los llevaba al mercado, convirtiéndose en uno de sus habituales sitios de juego o
encuentro con otros familiares (primos), después de que su abuelo “Don Flor”
encontrara la posibilidad de ampliar su negocio, sus papas y ellos mismos
empezaron a vender, convirtiendo una parte del area de comida en un negocio

familiar.

Mas aun hay en el marcado giros que a pesar que no representan un consumo
basico o habitual si tienen cierta recurrencia por los visitantes y mismo
usufructuarios, con lo anterior me refiero a la parte de floreria, estos locales
manifiestan cierta belleza y colorido al caminar junto a ellos, pero al mismo tiempo
es la parte que se podria decir esta mas humeda, puesto que la misma necesidad
y funcién de estar hidratando la flores hace que siempre esté mojado el piso o se

sienta un poco de frescura al llegar a los comercios.

El consumo de las flores generalmente esta orientado para eventos festivos o bien
decorativos, generalmente los clientes que frecuentan estos lugares son personas
que desean obsequiar rosas o arreglos florales para cualquier tipo de celebracion
civil, festividad familiar o bien de tipo religiosa. En el caso de festividades religiosas
los floristas del mercado 16 de Septiembre son reconocidos porque a través de
varios afios son quienes hacen arreglos- decoraciones florales, al anda de la Virgen
del Carmen en su festividad® y dias antes de la procesion por las calles de la ciudad

de Toluca.

5Dentro de una investigacion previa y a su vez observacion participante dentro de la festividad de la
Virgen del Carmen la cual se celebra el dia 16 de julio, pude notar como un grupo grande de floristas
del mercado 16 de Septiembre durante varias horas decoré partes ornaméntales y el anda de la
virgen. Cabe mencionar que para la mayoria de los usufructuarios del mercado una de las
festividades mas grandes es la del 16 de julio en honor a la Virgen del Carmen.
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1.3. Objetos y articulos de fe tradicionales

Siguiendo con el mismo tema religioso, dentro del mercado hay locatarios que se
dedican a vender productos de piedad popular o sacramentales®. La venta de estos
productos va desde imagenes, estampas con oraciones, rosarios, escapularios,
crucifijos, pulseras hasta elementos decorativos o de mayor tamafio, como son el
caso de figurillas o esculturas de diversos materiales. Aunque este tipo de productos
no es muy visitado, continua siendo uno de los negocios que permite atraer a

determinado sector de clientes en el mercado.

Los productos religiosos en el mercado se encuentran distribuidos escasa pero
significativamente, por un lado, en la parte exterior muy cerca del mercado, (quiza
podria decirse que extensiones del mercado) hay tiendas de articulos religiosos que
ofrecen un mayor numero de productos y articulos, estos van desde costos muy
accesibles como dos pesos hasta esculturas de tamafio humano de quince mil

pesos.

Ahora bien, en la parte que comprende ya el mercado, pero aun en la parte exterior
hay dos locales de tamafio considerable que venden articulos religiosos, que en un
principio no estaban ubicados ahi. Estos fueron reubicados, encontrandose en un
primer momento a un lado de la entrada de la iglesia del Carmen en la calle de
Santos Degollado, por disposicion de las instituciones municipales y la misma iglesia
del Carmen fueron trasladados al mercado 16 de septiembre. Dichos negocios,
teniendo varias personas que los conocian en su primer sitio se podria decir que

son los que tiene mas clientes.

Por otro lado, también al interior hay un negocio que ofrece articulos religiosos,
principalmente esculturas de santos y crucifijos. Es indispensable resaltar que este
negocio tiene la peculiaridad de que no esta enfocado en la venta de estos articulos,

sino que es un elemento adicional a lo que generalmente venden y en la zona en

6Elementos de culto que dentro de la escatologia vy liturgia catélica constituyen un elemento de fe,
devocion al tiempo que expiacion.
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que se encuentran, asimismo dentro de las esculturas que vende también

encontramos esculturas de animales.

Fuente: Realizacion propia durante la investigacion

1.4. Segmentacion y pluralidad del consumo religioso

En cuanto a la venta de articulos religiosos podemos notar que hay un espacio o
giro que también vende algunos de ellos, el area de la herbolaria en el mercado es
uno de los espacios mas atractivos e interesantes. Este sitio sorprende y atrae al
mismo tiempo por su diversidad de aromas, imagenes y colores con la que cuenta
cada uno de sus productos. Designado como giro de herbolaria dado a que ahi
podemos encontrar todo tipo de plantas y hierbas, también observamos que venden
diversas figuras religiosas, incluso religiones orientales en el caso de gatos de la
suerte, budas o ruedas magicas hindues, o creencias contemporaneas (santa
muerte) o las derivadas del New Age como amuletos y talismanes curativos o

piramides de energia.

Estos dos ultimos negocios en cuestion de consumo, si bien no representan grandes

ingresos en sintonia con los otros giros, si obtiene ingresos continuos debido a que
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en la sociedad actual aun se busca obtener un elemento fisico que sustente algun

tipo de dogma o ideologia como tal.

Desde otro enfoque, descubrimos que los “bienes de la fe” son diversos, cada vez
mas novedosos y experimentan un grado considerable en términos de disefio y
mercadotecnia que permiten que nuevos compradores se acerquen a ellos no
importando que no se tenga el conocimiento especializado sobre lo que es en si el

producto o para que se utiliza.

En cuanto a los bienes o articulos de fe, habra que senalar que existen varios tipos,
en primer lugar los que competen a los articulos religioso-catélicos, para los de este
geénero la mayoria de los articulos son para portar, es decir se utilizan fisicamente
como una prenda de habito diario o cotidiano, en el caso de escapularios hay de
diversos tamanos, desde los que se pueden usar como pulsera, collares o incluso
vestimenta, los ultimos son usados comunmente como parte de una manda o

promesa para con la virgen del Carmen.

En cuanto a los rosarios, uno de los articulos de mayor utilizacion y comercializacion
del culto catdlico, a la vez nos percatamos que existen diversos tamafos; existen
los que desprenden algun tipo aroma, los que estan texturizados, multicolor y los
que brillan en la oscuridad, al mismo tiempo también hay de diferente material como:
madera, tela, estambre, acero, plastico, ceramica, cristal y algunos materiales

valiosos como oro, plata o piedras preciosas.

La lista de bienes de la fe son diversos, tanto para el uso cotidiano como para los
que sirven en términos practicos como elementos decorativos o representativos de
algun espacio, en este sentido habra que sehalar que para este género de articulos
no hay muchos articulos que sean utilizado en forma de crema, jabén o locion
(untable-aplicable) o que se consuma oralmente (bebibles) con excepcidn del aceite
de San Serapio que se usa como elemento sanador y se aplica en el cuerpo,
especialmente en la parte que se desea curar, o el agua de San Ignacio, cuyo fin

esencial es purificar y curar los males desde el interior al ser tomada.
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1.5. Diseno y mercadotecnia de los productos religiosos

En sintonia con lo anterior, los articulos y objetos o bienes de la fe de género
religioso catdlico podemos destacar que en la actualidad su comercializacion ha ido
en aumento y sobre todo la forma de las presentaciones y disefio ha cambiado
adecuandose a cada situacion, tal es el caso de las ilustraciones utilizadas en
articulos de papeleria, accesorios de moda y electronicos, el claro ejemplo de ello
fue la empresa “Distroller” quien se dedico a difundir imagenes de santos, teniendo
como diseiio mas conocido el de la virgen de Guadalupe conteniendo la frase

“Virgencita plis ayudame”.

No dejando atras lo anterior y continuando con la participacion de la mercadotecnia,
la tecnologia y la creatividad en la creacion y distribucidn de los articulos religiosos
vemos que comunmente en cualquier mercado podemos encontrar quien vende
anillos, pulseras y elementos decorativos novedosos y elegantes que incluyen
imagenes o frases religiosas, mas aun el disefio en playeras, y cualquier prenda de
vestir también es un elemento por el cual la difusion y comercializacion de lo

religioso ha entrado.

No obstante, ante la popularidad de algunos santos del catolicismo como el caso de
San Judas Tadeo, debido a que es relacionado con que puede cumplir favores muy
dificiles, como encontrar facilmente empleo, han llegado a diversas esferas sociales,
desde las personas que limpian parabrisas en las avenidas hasta quien tiene una
cadena inmensa de restaurantes y bares. San Judas Tadeo es una de las figuras
religiosas que en mas polémica se ha encontrado puesto que muchos de los que
devotamente le siguen y portan alguna imagen del mismo, son gente de barrio, de

la calle o que rutinariamente se droga o alcoholiza.

Otro santo de la popularidad es San Charbel Makhlouf, santo libanés de rito
maronita, es considerado como el Santo patrono de los negocios, el comercio y de
los que sufren amargamente, este santo curiosamente se ven en establecimientos
de alto reconocimiento y el costo en el mercado de su bulto es un poco mayor que

el de San Judas Tadeo o un crucifijo.
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Uno mas de los santos que han entrado al repertorio de figuras mas comerciales y
vendibles es San Antonio de Padua, esta figura representa para muchos y muchas
la posibilidad de encontrar una pareja afectiva, puesto que se le considera santo del
amor y las relaciones afectivas y emocionales, algunos casos explican que al
colocar la escultura o imagen del santo, esta forzado a cumplir el favor del

matrimonio o el encontrar una pareja.

En cuanto a la cruz podemos decir que también ha entrado en la dinamica de verse
a través de diversos disefios, en primer lugar porque representa un elemento
identitario institucional de algun grupo, congregacidon, movimiento, instituto religioso
o Orden, por tal motivo vemos que hay cruces de diversos disefios y conocidos con
diversos apelativos, como el caso de la cruz tau, que la usan la mayoria de frailes
franciscanos y todos los miembros seglares de la orden, la cruz con una paloma en
el centro, que representa cierto movimiento de renovacidn en el espiritu santo, la
cruz con tres estrellas, simboliza a la Orden del Carmelo, la cruz grecada, que

expresa las antiguas congregaciones religiosas, etc.

Pero ninguna cruz tan popular y que se le imprima diversas cualidades
extraordinarias (después de las ya implicitas por representar la imagen de Cristo)
que la de San Benito Abad. Esta cruz contiene en el centro una oracion ritual capaz
de realizar exorcismos, las inscripciones estan en latin y manifiestan frases que
repelen las energias malignas, las tentaciones del mundo, los demonios y al mismo
tiempo conduce el espiritu para obrar de manera correcta. La fe manifiesta a esta
cruz es sorprendente que muchas personas consideran que portar esta cruz los
salvara de todo lo malo que pueda ocurrirles y al mismo tiempo la colocan en casas,

oficinas y negocios para alejar las envidias o la violencia.

De esta forma, se puede ver que las imagenes son portadoras de energia cultural
en la medida que se convierten en emblemas para la riqueza y el emprendimiento,
como San Judas y San Charbelito; como emblemas para distinguir las preferencias
eclesiales, segun el disefio emblematico de la cruz, o como instrumento necesario

para las practicas rituales, segun la cruz Tau que sirve para exorcizar. De esta
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forma, la creencia delinea las funciones de los simbolos que encarnan en objetos

precisos.
1.6. Los articulos de moda, el culto popular o la New Age

Con relacion al género de articulos de la fe contemporaneos, considerados o
clasificados como articulos New Age o esotéricos, hay también mucho que agregar
porque este tipo de articulos no contienen en si una precision dogmatica en su
significado o utilizacion, por tanto se han ido construyendo de acuerdo al sincretismo

o diversidad de corrientes espirituales e ideologias de cufio reciente.

El mercado 16 de septiembre contiene establecimientos comerciales que permiten
descubrir la amplia gama de articulos y productos de fe, considerando en primer
lugar los elementos ancestrales y naturales de la herbolaria que, si bien no son
articulos como tal, muchos de los articulos que se venden necesitan de la
combinacion de estos. Es de resaltar que algunos productos también son un
subproducto derivado de la herbolaria o que fueron elaborados con plantas

medicinales o terapéuticas.

El mercado de la fe es amplio y para quien conoce el mercado de los productos
magico-esotericos lo sabra, puesto que muchos de los vendedores se asumen como
vendedores de ilusiones o vendedores de la fe, pero este asumirse como
vendedores de ilusiones no menoscaba su actividad o la coloca en un rubro de
menor seriedad o interés, por el contrario, vender ilusiones o articulos de la fe obliga
a un vendedor con conocimientos, a un oferente pedagogo, pues en cada venta se
proyecta una necesidad satisfecha y un compromiso con una demanda creyente en

esos bienes.

Entre los articulos que encontramos dentro de este género, hay comestibles,
bebibles, tépicos (untables) de uso cotidiano o que requieren de un especifico ritual
para que puedan surtir efecto, por ejemplo, en uso de lociones para aumentar la
atraccion fisica, se usa cotidianamente en el cuerpo para que las mujeres abran los

ojos a la belleza que uno porta.
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Surtiendo efecto dicho producto también hay los que sirven para aumentar la
actividad fisica sexual, y entonces puedan satisfacer a sus parejas y no las dejen, o
en caso de que no surta el efecto totalmente puede utilizar un amarre, dicho amarre
tiene que ser utilizando diversos productos y bebidas por un largo periodo al tiempo
que se llevan a cabo rituales. En cuanto a lociones, jabones y cremas existen una
destinada para cada situacion; para el amor, para las envidias, para superar una
desilusién, para concentrarse en los estudios, para el dinero o la abundancia en el

trabajo.

Es de gran importancia identificar que algunos de los articulos o figuras religiosas
también son vendidos en este tipo de comercios, como el caso de San Judas Tadeo,
San Antonio de Padua, esto pensando en que la mayoria de productos y articulos
del género magico-esotérico buscan llevar al cliente unas satisfacciones de las
necesidades principalmente de amor, dinero, placer, entre otras de indole mas

humano que espiritual.

Un elemento importante al momento de la observacion de signos y figuras que se
venden en los establecimientos de articulos de género magico-esotérico es que han
encontrado un puente sincrético en elementos religiosos poco conocidos en la
cultura occidental, como es el caso de buda, el gato de la suerte, yin y yang, ruedas
magicas hindues, pipas de la paz, o también de simbolos contemporaneos de cultos
como Jesus Malverde, la Santa Muerte. En cuanto a la magia también existe un
amplio listado de articulos, ejemplo de ello son los tetragramas talismanes, atrapa

suefos y ojos videntes.

Por otra parte, también se mezcla lo esotérico influjo y estimulo de la nueva era es
el aspecto que comercialmente brinda una posibilidad amplia de continuar en el
mercado, esto debido a que la mayoria de sus articulos y productos representan
una belleza e innovacion estética al mismo tiempo que resultan bastante atractivos
por sus nombres exoéticos. Por tales motivos estos productos pueden ser utilizados
personalmente, en hogares o negocios pasando desapercibidos de que tienen una
carga espiritual o magica, ejemplo de ello es el feng shui, los cuarzos, angelologia
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talismanes utilizados en joyeria comun, algunos tipos de inciensos, campanas,

velas, espejos, listones o frases en idiomas chinos.

Retomando lo anterior el mercado 16 de septiembre permite ver muchos articulos
que juzgado por el disefio de sus marcas o empaques ya pretenden llegar a un tipo
de publico mas influenciado por lo estético de la mercadotecnia. De ahi que la venta
de productos de la fe muestra una especie de reelaboracion permanente en el
tiempo, subsisten los emblemas antiguos y surgen con renovada fuerza. El tiempo
no hace desaparecer su potencia simbdlica sino mas bien ésta se encarga en

nuevos emblemas.

Fuente: Realizacién propia durante la investigaciéon

1.7.  Practicas cotidianas y religiosas dentro del mercado 16 de Septiembre

Llevando a cabo un recuento de la diversidad fantastica del mercado de la fe es
evidente notar que gran parte de la cultura del mercado experimenta esencia de

ello, lo religioso sin lugar a duda permea en las practicas y los simbolos culturales

27



de diversos grupos dentro del mercado, un ejemplo de ello es que al interior del
mercado existen varias festividades religiosas: 16 de julio Virgen del Carmen, 28 de
octubre San Judas Tadeo, 20 de noviembre Cristo Rey, 12 de diciembre Virgen de
Guadalupe, cada una de ellas organizada y difundida por mayordomias o
padrinazgos que llegada la festividad correspondiente convocan a ciertas

actividades ad intra ad extra del mercado.

Entre algunas de las actividades que se llevan a cabo es una peregrinacion anual
de varios comerciantes a la Basilica de Guadalupe en la Ciudad de México,
novenarios o0 rosarios vivientes, serenatas, recorridos y procesiones dentro del

mercado o entre familias de las colonias aledanas.

La cultura que se respira dentro y fuera del mercado es de barrio, los apodos,
silbidos y gritos es algo comun para comunicarse entre si y el trato entre ellos es
totalmente directo, los regionalismos y modismos son elementos cotidianos en la
forma de lenguaje de su gente. Esta misma dinamica del lenguaje propicia encontrar
de inmediato una identidad del lugar, al tiempo que logra estrechar lasos de simpatia

entre comerciante y comprador.

El espiritu dentro del mercado aun es como el de una gran vecindad, aunque hay
una gran diversidad de pensamientos y practicas cotidianas y existen diversos
problemas y diferencias entre si, se percibe un clima cooperativo, hay quiza una
premisa y ley entre comerciantes que permite ver que el vinculo es generoso, este
principio es el de proteccion, es decir, si existe un altercado con personas ajenas al
mercado o los comerciantes en si, como robos o peleas, los comerciantes vecinos
acuden en ayuda, hay una gran cohesion social entre los grupos que constituyen el

mercado.

Dado a que la mayoria de los locatarios pasan practicamente todo el dia en el
mercado se podria asegurar que el espacio en funcién es considerado su casa, por
tanto, las practicas y acciones comunes llevadas a cabo en casa se acercan al
mercado. Por tanto, permea un clima de libertad y tranquilidad entre cada uno de

los comerciantes, mismo que propicia niveles de interaccion continua.
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El dia 16 de septiembre, fecha conmemorativa y simbdlica para el mercado, los
comerciantes realizan una cooperacion para llevar a cabo diversas actividades
dentro y fuera del mercado, entre ellas las rifas de productos, exhibicion de luchas,
en este evento se coloca un rin en la parte de las entradas principales donde toda
la gente que acude al mercado o pasa por la zona pueda acercarse a observar el

espectaculo de lucha libre.

Dentro de esas mismas fechas, la parte exterior del mercado ve una gran cantidad
de personas que se reunen para bailar al ritmo de musica sonidera, barrios como
Zopilocalco, Santa Barbara, Retama, Coporo, las Pefas y San Miguel circulan en
esos espacios, bailando, tomando alcohol o drogandose realizan la dinamica de
socializacion. Algunas personas consideran que los barrios antes mencionados son
barrios pesados o bravos por el nivel de violencia e inseguridad que pudiera
experimentarse, sin embargo, podria decirse que es parte de la esencia de la zona,

como la picardia dentro del mercado

Con relacion a las personas que trabajan como franeleros en el estacionamiento del
mercado se puede observar que, aunque los ingresos que obtienen de ello no son
mayores el ambiente y la convivencia con la gente permite que se sientan felices de
lo que hacen, algunos de ellos utilizan el pretexto de trabajar ahi unicamente para
reunirse con sus amigos y jugar cartas, escuchar musica o platicar sus experiencias

en el barrio.
1.8. Mapa de Ila distribucion general del mercado y espacios de
investigacion

En las figuras que se muestran a continuacion se pueden observar algunos espacios
marcados, los cuales fueron los lugares donde realice gran parte de la investigacion
y en general fueron los sitios donde se llegaron a generar algunas entrevistas a

consumidores.
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Los mapas fueron proporcionados por la admiracion del mercado 16 de Septiembre.

32



Capitulo 2. Descripcion y tipologia de articulos y productos religioso-
esotéricos

El encuentro con los espacios de comercializacion de los productos magico-
esotéricos, religiosos y herbolaria hacen que la experiencia estando ahi trascienda
de inmediato lo cotidiano, siendo percibido como un momento incobmodo para
algunos, fantastico para otros. El transcurso en estos espacios del mercado sin duda
arrebata los sentidos y emociones por medio de sus multiples colores, olores,
imagenes y simbolos, es inevitable que desde un primer momento te envuelvan, de
tal forma que quien circula por el mercado sea cautivado, ya sea por la vista, el

olfato o quiza ciertas energias a decir de algunas personas.

Al momento de realizar un acercamiento mas minucioso y constante a los espacios
de comercializacion de los productos y articulos antes mencionados’, me pude
percatar que el stok con el que cuentan es extenso y continua aumentando a medida
que la demanda de los clientes se diversifica, es decir que existen ciertos productos
y articulos que se venden habitualmente y por tanto estan siendo surtidos cada
semana, al mismo tiempo que surgen nuevas presentaciones y disefios con el fin

de no disminuir el consumo de ellos.

Por otro lado, hay algunos productos que son dificiles de conseguir o no son muy
conocidos dentro del mercado y por tanto la venta de ellos sélo se realiza por medio
de pedidos especiales y bajo la garantia de la compra. Sin embargo, hay productos
o articulos que regularmente se llegan a adquirir, pero debido a que su apariencia
puede llegar a causar cierto morbo como los fetiches o la adquisicion de los mismos
en definitiva representa practicas especificas de cierto culto (huesos), no se

encuentran exhibidos, mas aun si se pueden llegar a conseguir en estos sitios.

’El proceso de investigacion que me permitié identificar y documentar la mayoria de los productos y
articulos que son comercializados como esotéricos, magicos, religiosos o bien herbolaria transcurrié
en un periodo de 12 dias dentro del mercado 16 de septiembre, especificamente en los locales 583
y 585 llamados Plantas medicinales “Tere”. A lo largo de este periodo siempre estuve acompafado
y asesorado por los duefios de los establecimientos, ya sea la Sefiora Teresa o el sefior Francisco,
mismos que me iban proporcionando el nombre, la funcién o el significado de los articulos y
productos que se encontraban ahi.
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En el presente capitulo abordaré lo concerniente a la descripcidon y especificaciéon
de algunos articulos, productos o materiales que son comercializados dentro del
mercado 16 de septiembre, ya sea de indole magico-esotérico, religioso o
herbolaria, distribuidos por secciones de tal forma que permitan identificar
claramente la variedad de los articulos que se comercializan y sobre todo se de

cuenta de la funcidn y utilidad que se les puede dar (por lo menos la mas recurrente).

Siguiendo lo anterior es importante sefialar que muchos articulos pertenecen o son
parte de cultos y ritos de diversas religiones, tales como el budismo, hinduismo,
islam, judaismo, cristianismo y algunas menos conocidas como las practicas nativas
de los indios o religiones afrocubanas, tales como la santeria, el palo mayombe y el
vudd, mas aun son parte del culto a la santa muerte o “santos™ populares,
finalmente podemos descubrir que hay ciertos productos y articulos que se
adhieren a sistemas de creencias mas actuales y que tienen que ver en cierta

medida con la estética y el arte, como el caso del feng shui.

La clasificacion se llevara a cabo sin dejar a un lado lo antes citado sobre la
multiplicidad religiosa, 1. Articulos de caracter religioso. Aqui se desarrollara desde
cada una de las religiones que se ven implicitas y haciendo una distincion entre
aquellos articulos o productos que son: figuras, imagenes o amuletos y los
consumibles, tales como veladoras o los productos de uso topico, bebibles y

comestibles.

2. Articulos magico-esotéricos, la distincion de este punto sera igual a la del primer
punto en cuanto a imagenes, amuletos y consumibles, sin embargo, aqui también
afiadiré algunos articulos, (para este caso también materiales) que en cierto sentido

se pueden catalogar como improbables, excéntricos o extrafos.

8Algunos de los santos que se pueden encontrar vinculados a ciertos articulos religiosos, en realidad
no son parte “legal”’ del santoral catdlico, sino que se han ido incluyendo en las creencias y cultos de
muchas personas por el caracter popular de su imagen, como son el caso de San Nazario, El
Gauchito Gil o Jesus Malverde.
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Y finalmente 3. Herbolaria, en este ultimo punto dado a que la mayoria de las plantas
son utilizadas ancestralmente como infusiones medicinales sélo retomaré aquellas

que tienen un vinculo directo con los dos primeros puntos.
2.1. Articulos y productos de caracter religioso

El factor econdmico dentro de la religion segun Max Weber (1991) con respecto a
las practicas del hombre ante el mundo representa un factor ideal para la
reivindicacion y organizacion social dentro de un sistema de creencias, en este
sentido se puede afirmar que la dinamica y accién de la gran mayoria de las
practicas religiosas son condicionadas y orientadas por elementos religiosos
materiales, quintaesenciados, simbolizados e introyectados en lo cotidiano de la

socializacion y del estilo de vida de cada sociedad.
2.1.2. Budismo

A pesar de la significativa division hemisférica de las religiones orientales y
occidentales, en cuanto a la venta de productos y articulos religiosos se puede
observar que sin duda que la frontera es minima, de tal forma que podemos
encontrar una amplia gama de objetos que representan la imagen y espiritualidad
de la religiéon budista. Muchos de ellos son en esencia la misma imagen sin embargo
la presentaciéon y el fin que se les ha atribuido responde al sincretismo y las

necesidades de cada persona.

Buda rojo/ Figura

Tres budas sabios/Figura
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Cuenco tibetano/ Figura

Budas dorados de la abundancia/ Figura- Imagen

El color y el material de las figuras de Buda expresan las diferentes concepciones y
adaptaciones de acuerdo a la necesidades y demandas de los consumidores, en el
caso del Buda rojo, el color representa la sabiduria al momento de tomar decisiones
y también la decision al hacer las cosas, mas aun se recurre a él en la mayoria de
los casos en su version roja, debido a la relacion con el amor o la pasién. En cuanto
al material con el cual esta elaborado se cree que hay ciertos tipos de materiales

que permiten la fluidez e inmanencia de energias.

Los tres budas sabios, expresan la alegoria japonesa de los tres monos sabios®,
heraldos de los dioses en enviados a la tierra para delatar y castigar las malas
acciones de los humanos, esta figura puede ser interpretada y utilizada para
conservar la sabiduria, pero sin duda también para la proteccién, contra los chismes,
rumores o el mal de ojo. Sin embargo, dado al vinculo con Buda en el diseno, se
puede interpretar de formas diversas recuperando cada una de las filosofias de las

imagenes.

Sin recordamos brevemente la imagen de Siddhartha Gautama sabremos que su
complexion no era como la de las imagenes presentadas, sino que era delgado,
mas aun el recuperar una imagen de un Buda regordete nos permite distinguir el

alter ego de la abundancia con la que contaba el personaje, por tal razén podremos

9“Kikazaru, el mono sordo, Mizaru, el mono ciego e lwazaru, el mono ciego”. Sabater (2017) La
ensenanza de los tres monos sabios. La mente es maravillosa. Recuperado de
https://lamenteesmaravillosa.com/ensenanza-los-tres-monos-sabios/
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observar como es que en muchos negocios u hogares es puesto un buda a la

entrada simbolizando la bienvenida de la abundancia econdmica.

Siguiendo lo anterior y recuperando la imagen de los budas dorados de la
abundancia, podremos distinguir como se encuentran explicitamente decorados
algunos elementos que aluden a la riqueza, como monedas o billetes dorados.
Hasta este punto vemos como la parte espiritual de la imagen es superpuesta por
la parte econdmica, misma que permite no sélo una mayor visualizacion sino

también un mayor consumo de la misma.

Uno mas de los articulos que podemos encontrar sobre el budismo dentro del
proceso de investigacion y tipologia de productos religiosos es el cuenco del Tibet
o0 cuenco tibetano'9, éste es utilizado en gran medida para practicas de meditacién
u oracion, el cual tiene la funcion de equilibrar por medio de ondas sonoras la
energia del ambiente y sensibilizar la de las personas para una mayor

concentracion.
2.1.3. Cristianismo-Catolicismo

Es de vital importancia en este punto hacer cierto distingo entre las practicas y cultos
del catolicismo y del cristianismo en general, ya que la extensa segmentacion y
cisma que existe entre las diferentes denominaciones cristianas produciria graves
confusiones, ya que en la mayoria de estas denominaciones principalmente las de
cufio luterano los articulos u objetos de culto son minimos o en la mayoria de los
casos nulos, al grado de ser catalogados como una idolatria o hasta herejia. Por tal
motivo la mayoria de los articulos que son referidos en este apartado, son utilizados
y parte de la liturgia o culto catdlico. La existencia de los productos, materiales y
articulos vinculados a la religion catdlica son demasiado extensos, por tal motivo

sélo retomaré los que se llegan a encontrar al interior del mercado 16 de septiembre.

0Cabe sefalar que este articulo también es utilizado por otras religiones. En el caso del catolicismo
es utilizado por algunas érdenes dedicadas al ascetismo y meditacion como la Orden del Carmen al
momento de realizar sus ejercicios espirituales.
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Escapulario de la Virgen del Carmen/ Escapulario de la Virgen de la Escapulario de imdgenes y Santos
Amuleto Merced/ Amuleto populares/ Amuleto

Milagritos para sanacién/ Amuleto Aceite de San Serapio/ Topico y bebible Rosario de la Virgen de San Juan de los
lagos/ Amuleto

Uno de los articulos que mas se ha reproducido y comercializado, probablemente
el que todos los cristianos en algun momento adquirieron son las cruces o crucifijos,
sin embargo, la diferencia en cuanto al catolicismo es que existen diversos disefios
y modelos, los cuales principalmente muestran la figura de Jesus muerto o como la

liturgia y escatologia catdlica lo expresa, el momento de la pasion de cristo.
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La cruz piramidal de ocote, esta cruz expresa y exalta en primer lugar la similitud
del material con el que fue elaborada la cruz de Jesus de Nazaret, permitiendo crear
un simbolismo de numinosidad y pureza. Por otro lado, la forma de piramide permite
entrar en un espacio esotérico, el cual manifiesta simbdlicamente la reunién de
energia que proviene de un espacio celestial y que se transmite por las paredes

inferiores de la piramide, es decir la parte terrenal.

La cruz trinitaria y la cruz de San Benito, son identificadas como cruces con
cualidades sobre naturales y milagrosas, por un lado la trinitaria permite centrar el
mayor grado de poder sagrado, dado que en la parte frontal del crucifijo se
encuentra la trinidad santa, Dios, padre y creador, hijo, puente hacia el padre y
redentor de la humanidad iesus homini salvatore y la energia sagrada del espiritu
santo “paraclito” al mismo tiempo que desde lo simbdlico puede ser la que contenga

un grado mayor de significado teolégico.

La cruz de San Benito es reconocida y exaltada como herramienta valiosa para los
exorcistas o medio eficaz para las tentaciones del mundo, esta cruz actualmente es
la mas solicitada, incluso por aquellas personas que no profesan la fe cristiana, ya
sea por el disefio y el significado ritualistico que contiene o porque simplemente la
consideran un articulo de proteccion. Su presentacion ha sido diversa y se puede
ver desde una pulsera, aretes, collares, hasta vista en estampados de cualquier tipo

de prenda o accesorio de moda.

El significado ritualistico de la cruz es el siguiente:

Texto que rodea la medalla

Eius in obitu nostro presentia numiaur/ Que a la hora de la muerte nos proteja tu
presencia. En las medallas actuales se ha sustituido este texto por las palabras Crux

Sancti Patris Benedicti/ La santa cruz del Padre Benito.
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Ritual y oracion de la cruz al reverso

C.S.P.B. Cruz Sancti Patris Benedictil La santa cruz del Padre Benito
C.S.S.M.L. Crux Sancta Sit Mihi Lux / Que la Santa Cruz Sea Mi Luz
N.D.S.M.D. Non Draco Sit Mihi Dux/ Que el Dragén no Sea Mi Luz
V.R.S. Vade Retro Satanal Aléjate Satanas

N.S.M.V. Non Suade Mihi Vanal No me aconsejes vanidades

S.M.Q.L. Sunt Mala Quae Libas/ Son cosas Malas las que tu me brindas

I.V.B. Ipse Venena Bibas/Bebe tu propio veneno

Con relacion a los escapularios se puede decir que son dos los que tienen un
simbolismo y procedencia mas antiguo y sacro, como el escapulario de la Virgen
del Carmen' y el de la Merced, no obstante hay algunos otros que debido la
demanda de los mismos por el disefio han puesto diversas imagenes en ellos
afiadiendo el valor sagrado, sin embargo algunos de ellos no son reconocidos por
el culto catdlico y son considerados tan sélo como adornos, mas aun la mayoria de
la gente les ha ido agregando cierto valor sagrado, como el caso de los que

contienen a la Santa Muerte, Jesus Malverde o San Judas Tadéo.

Los productos, comestibles y bebibles en el culto catdlico pueden variar en cuanto
al ritual a realizar, como por ejemplo el pan y el vino en la celebracion eucaristica'?,
cambiando habitualmente las especies de acuerdo a los usos y costumbres de cada

comunidad, pero los que se encuentran como parte de los articulos en el

"EI escapulario de la Virgen del Carmen le fue entregado bajo un momento de éxtasis mistico al
religioso inglés San Simon Stock el dia 16 de julio de 1251, como forma de proteccion sobre la otrora
oprimida Orden del Carmen. El escapulario de la Virgen de la Merced le fue entregado al religioso
barcelones San Pedro Nolasco el dia 2 de agosto de 1218, como signo de compaifiia en la fundacion
de la Orden la Merced para la redencion de los cautivos. Consulta realizada el dia 10 de enero de
2018 desde https://www.salvadmereina.org/noticias-1/articulos/2515-el-escapulario-de-nuestra-
senora-del-carmen-historia

2Parte central de la liturgia catdlica, en la que el sacerdote en el altar por medio de la consagracion
y transustanciacion convierte simbdlicamente el pan en carne y el vino en sangre de Jesus.
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mercado son pocos, en este caso el aceite de San Serapio'?, cuyo fin es poder curar

malestares fisicos por medio de una oracion.

Otro objeto que podemos visibilizar dentro de los espacios de comercializacién de
articulos religiosos catolicos es el rosario, este al igual que las cruces puede ser
reproducido desde diversos motivos, disefos, colores, olores y texturas, como el
caso particular del rosario de la Virgen de San Juan de los Lagos, el cual tiene un
olor a incienso. El cometido y fin de la utilizacién del rosario es para orar, por medio
de las cuentas o separaciones se pronuncian ciertas letanias preestablecidas que

permiten alternar algunas peticiones por situaciones dificiles.

Desde otro punto de vista del analisis y sin considerarlo menos importante hay que
sefalar que debido a que la religién catdlica en México cuenta con una mayor
cantidad de adeptos y por tanto también un numero mayor de compradores, el
mercado al respecto se puede ver mas complejo, sincrético y extenso, en el sentido
estricto del significado y esencia de muchos articulos e imagenes. A tal grado de

ser vistos como disfraces para que pueda insertarse en el mercado, verbigracia en

la santeria.
Santeria Catolicismo Patronazgo
Orisha Santo Principio que se le atribuye
Agayue San Cristobal Paternidad/ Venerado por atletas, marineros y viajeros
Babaluaye | San Lazaro Enfermedad/ Infecciones venéreas
Eleggua San Antonio de Padua Abre caminos/ Matrimonio o noviazgo
Ibeji San Cosme y San Damian Nifios/ Patrono de los Médicos, farmacéuticos y barberos
Inle San Rafael Medicina/ Patrono de lo peregrinos
Obatala Nuestra Sefiora de las Mercedes Claridad/ Redencion de los cautivos
Ogun San Pedro Hierro/ Abre las puertas, posibilita el habla a los nifios pequefios
Orula San Francisco Sabiduria, destino/ Patronazgo: animales, medio ambiente y comerciantes
Osanyin San José Hierbas/ Patronazgo: Carpinteros y dispensador de la buena muerte
Oshosi San Norberto Caza y proteccion/ Patronazgo: Amberes
Oshun Nuestra Sefiora de la Caridad Eros/ Patronazgo: Cuba
Oya Nuestra Sefora de la Candelaria Muerte/ Luz en el camino
Shangé Santa Barbara Fuerza/ Patronazgo: Artilleria, canteria, mineria
Yemaya Nuestra Sefiora de la Regla Maternidad/ Esclavitud

1. Cuadro realizado por medio de investigacion en diferentes fuentes de internet y el santoral catdlico.

3Religioso Martir de la Orden la Merced que con su muerte pudo liberar a muchos cristianos
cautivos por los musulmanes en Espafia. Consulta realizada el 10 de enero de 2018 desde
es.catholic.net/op/articulos/36883/serapin-santo.html
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2.1.4. Religiones afrocubanas -Santeria

Como se especificod en el apartado anterior existe un gran sincretismo entre algunos
orishas de la santeria y los santos catdlicos, aunque en imagen pudiesen
diferenciarse de inmediato, los principios atribuidos y la relacion que atafie los
distintos cultos son notables, de tal forma que incluso para el vendedor le puede
llegar a parecer normal ofrecer su homologo en caso de no encontrar el que busca,

pensando que el fin pude llegar a ser el mismo.

Siete potencias africanas/ Figuras Eleggua/ Figura

Ya se habia referido en diferentes puntos la gran influencia y sincretismo entre las
creencias y practicas del culto catolico y la santeria, procedente de las religiones
afrocubanas especialmente de la tribu Yoruba, la cual se encuentra al oeste
africano, a decir de ello se puede afirmar sin duda la convergencia hemisférica entre
las religiones de Africa y las de Europa es significativa, a tal grado que el culto y
practicas de esta religion se extiende por todo el mundo en mas de 15 paises entre
los cuales se encuentran Estados Unidos, Espafia, Francia, Inglaterra, Alemania,
Holanda y caribefos-latinoamericanos como Cuba, Puerto Rico, Venezuela,

Argentina, México, Costa Rica, Panama, Colombia.'

14La informacion fue adquirida de varias fuentes en internet debido a que no se cuenta con muchos
datos formales (articulos o libros o paginas especificas sobre el tema) sobre la historia de la
santeria. Algunas de las fuentes consultadas fueron: www.mscperu.org y www.orishas.net
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Las siete potencias africanas segun lo que expresan algunos expertos en el tema
han manifestado cierta confusion debido a la tergiversacion o las adaptaciones que

se hacen de acuerdo al pais donde se desarrollen.

“Comunmente se ha concebido que las referidas potencias son Eleggua, Oggtn,
Shangd, Obbatala, etc. Inclusive se observan estampas en las que se le
representan a través de Santos Catdlicos. Pero no hay nada mas errado que tal
idea. Todos estos desatinos y malas informaciones fue lo que dio pie para que los
Espiritistas, Santeros y MariaLorenzeros pudieran comenzar a establecer altares
y portales de dicados sus 7 potencias Africanas, degenerando esto en falsas
incorporaciones. Tales entidades no son Oshas ni Orishas sino se trata de un
conjunto de Egguns.” Rus, José (2010) ILE-OSHE. Las 7 potencias africanas.
Obtenido el dia 12 de abril de 2017desde http://ile-oshe.blogspot.mx

Sin afan de entrar en mayores confusiones en cuanto a la forma de considerar a los
Orishas de la Santeria en México o en algunos otros paises, considero que la
confusién que han tenido muchos practicantes o babalawos'® es debido a que el
culto de Eggun (muerto) genera al Osha (de la muerte nace el Orisha) o interpretado
de otra forma mas coloquial se entiende como “el muerto parié al santo”. Mas aun
no importando las discrepancias existentes dentro del mercado este culto a la
santeria es muy practicado y los articulos son muy requeridos por una amplia gama

de compradores, no importando la raza o posicién socioecondmica.

Ya habiendo escrutado algunas implicaciones histéricas-terminolégicas podremos
decir que uno de los Orishas a los cuales se recurre mas, principalmente por la
relacion con su homoélogo catdlico, es Eleggua quien representa también a San
Antonio de Padua. Asi como a los santos se les invoca o pide un favor por medio
de una oracion o el encender una veladora, a los Orishas, en este caso Eleggua se
le llama y se le atiende por medio de un ritual de agua y ligeros golpeteos en una
mesa al tiempo que se habla en lengua Yoruba, él tiene las llaves del destino y es

la personificacion del azar, futuro y porvenir.

15 Titulo yoruba para designar a los sacerdotes o lideres espirituales del culto santero.
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2.1.5. Cultos populares

La fulgurante devocion por los santos de culto popular en México es representativa
de la idiosincrasia y muchas veces producto de la espontaneidad historica. Al no
haber un encuentro envolvente entre los santos del culto tradicional catolico debido
a las implicaciones ideoldgicas y exigencias morales que requiere la formalidad de
una religion, muchas personas han hecho surgir nuevos cultos a santos o
personajes determinados que se acercan mas a la realidad y contexto en cual se

vive.

La mayoria de los santos del culto popular son respuesta de las necesidades y
situaciones cotidianas, ya sea de prosperidad o crisis y en la mayoria de los casos
son banalizados o hasta ridiculizados en cuanto a su patronazgo. Estos santos
populares, es de distinguir que no son reconocidos por la jerarquia de la Iglesia
catdlica, pese a ello su presencia y devocion es considerable a tal grado que
muchos ya cuentan con capillas, sin embargo, dado a su origen, la mayoria de los
casos se puede encontrar alguna figura de éstos en lugares como cantinas,

prostibulos o establecimientos de venta de productos ilegales.

San Jesus Malverde/ Figura
San Simén o Ry Laj Man/ Figura
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En cuanto culto Jesus Malverde se puede agregar que los relatos biograficos y vida
en general sobre su persona son variados y extrafios de tal forma que resulta dificil
dilucidar cual de ellos es real o es inventado por las personas que lo veneran. Mas
aun lo que si se sabe es que fue un bandido del estado de Sinaloa que se dedicaba
a robar a ricos hacendados de la region para después repartirlo entre las personas
mas necesitadas, a razén de no ser aceptada su santidad por la iglesia catolica se
le llega considerar como “anima”, no obstante su patronazgo es palpable en
personas las cuales se dedican a vender y producir drogas'® y también de los

mojados (emigrantes).

Por otra parte se observa la devocion a San Simon o Ry Laj Man quien su nombre
de referencia puede cambiar al igual que el culto de los demas santos que ya se

han mencionado, por ejemplo en Guatemala se le conoce como Mashimon

Maximon o Sobon en Honduras. EI nombre Ry Laj Man es de procedencia maya y

significa bisabuelo, mismo que se adopta en la comunidad de Santiago Atitlan."”

Entre otras cosas se le atribuye prosperidad y felicidad, también es considerado el
santo patrono de los borrachos, comunmente se representa con un viejo sentado

con una bolsa de dinero o una botella en mano.

6 Un personaje contemporaneo que también es reconocido como el santo de los narcotraficantes es
el finado lider del cartel de los caballeros templarios en Michoacéan, Nazario Moreno “el chayo”.
Después de su muerte en el 2010 sus seguidores construyeron varios templos en su honor
atribuyéndole numerosos milagros.

17Pédron, Sylvie (2008) El culto a Maximén en Guatemala. Guatemala: TRACE. Desde
http://journals.openedition.org/trace/457
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Uno mas de los vistos de manera popular y que han surgido a razén de la
convergencia de varias culturas y sincretismos ideologicos es la devocion a la
Muerte, Santa Muerte. Muchos la llaman de diversas formas'® como “nifia blanca”,
“la patronsita”, “la balnca” “la santa”, etc. Esto de acuerdo a la personalidad de cada
persona, debido a que el culto se extiende y practica en personas de diversas clases
sociales. Como lo explica el etndlogo Jesis Chamorro'® (1998) “Desde sus inicios,
la cultura mexicana ha mantenido una relacion cercana y hasta reverente hacia la
muerte, relacidon que con el tiempo se convirtié en un culto que llego a extenderse

por muchos rincones y civilizaciones de México”.
2.1.6. Hinduismo

A pesar del politeismo y el multiple repertorio de dioses?® con los que cuenta el
hinduismo, son pocos los que alcanzan cierta popularidad, por lo menos en el

mercado. Al realizar cierta sociologia de la religion, Max Weber (1991) dice al

8De acuerdo a la investigacion realizada dentro del mercado, muchos clientes que llegaban
buscando alguna figura de la Santa Muerte la llamaban de diferente forma. Muchos de ellos se
referian a ella con demasiado respeto y llegaban a pagar lo que fuese por adquirirla.

9En su libro “los origenes del culto en México” Jeslis Chamorro Cortés explica que el culto a la
muerte existe en México desde hace mas de tres mil afos. Sin embargo, con el paso del tiempo
surgieron varias adaptaciones que dieron pie al culto que actualmente se conoce a la Santa Muere.

20A pesar del politeismo y sus 330 millones de dioses reconocidos por el hinduismo, también tienen
un dios que es supremo y determinante sobre los otros tantos dioses, Brahama, mismo que se cree
que habita en cada porcién de la realidad y la existencia a través de todo el universo.
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respecto del hinduismo que, durante la Edad Media, llego a impregnarse, de un
ardoroso fervor sacramental de las religiones de salvacion de occidente y llego a

convertirse en una practica de los estratos inferiores.

Shiva/ Figura Ganesha/ Figura

Aunque el hacer una distincion mas profunda de los tipos de hinduismo ya formaria
parte de un estudio mas teoldgico, con el fin de precisar cual es la corriente que
puede observarse en occidente o por lo menos desde la comercializacion de los
objetos y articulos religiosos en el mercado, habra que resaltar que hay cuatro
escuelas del hinduismo de las cuales la que logré percibir con mayor presencia

dentro de la venta y consumo es la de corte panteistica.?’

La figura de Shiva es una figura que ha tenido gran popularidad por el aspecto
artistico y poco comun sobre las demas figuras religiosas, en especial por el color
de la piel y sus dos pares de manos. Su imagen se le ve implicita en géneros de
musica como el “trance”, “Goa” y el “psicho” por su implicacion artistica, pero

también por la relacion con los mantras hindues de meditacién. En el marco

21“El Hinduismo puede ser: 1. Monistico — Solo una cosa existe; la escuela de Sankara.
2. Panteistico — Solo una cosa divina existe, por lo que Dios es idéntico al mundo; el Brahmanismo.
3. Panenteistco - EI mundo es ©parte de Dios; la escuela Ramanuja.
4. Teistico — Solo un Dios, distinto de la Creacion; el Hinduismo Bhakti.” Got Cuestions (2002-2018)
¢Qué es el hindusmo y en que creen los hindies? Recuperado de
https://www.gotquestions.org/Espanol/Hinduismo-Hindues.html
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teoldgico Shiva es uno de los dioses del Trimurti (la trinidad hindu) representa el

papel del dios que destruye el mundo.

Ganesha por su parte es el dios con cabeza de elefante que en cierta forma puede
resultar perturbador, también resulta llamativo y por tanto también mayormente
comercializado. El es el hijo de la diosa Parvati y el dios Shiva??, se le considera el
dios de la sabiduria y de las letras, por tal motivo la mayoria de las personas que
suelen acerarse a comprar esta figura no es tanto por el valor religioso sino por el
simbolismo que representa, en este sentido los compradores son en mayor medida

jévenes o personas que se encuentran estudiando.

Otras de las cualidades designadas a esta figura zoomorfa es que puede eliminar
todos los obstaculos de nuestro camino material y espiritual, es considerado el dios
de la buena suerte, el quien otorga prosperidad y fortuna en todos los ambitos de
nuestra vida. Las imagenes hindues tanto de Ganesha como de Shiva se pueden

encontrar en la presentacién de incienso, mismos que también son muy solicitados.
2.1.7. Judaismo

El judaismo pudiera ser una de las religiones que menos comercializa sus articulos
en los mercados, por lo menos no los de corte popular, por tal razén se pueden ver
muy pocos productos que expresen directamente el significado de la espiritualidad
judia. A hora bien es de notar que en los pocos articulos que se pueden encontrar
dentro del mercado 16 de Septiembre, relacionados con esta religion por lo regular
estan disefiados de tal manera que buscan llegar al publico mediante cualidades

estéticas, mas que por el contenido en si mismo.

Con respecto a ello podemos ver un ejemplo en la estrella de David la cual se

encuentra elaborada con piezas alargadas de marmol, unidas por un metal dorado

22Canagusto (2012) Canarias a gusto. El nifio elefante la historia de Ganesha. Obtenido desde
www.canariasagusto./2012/05/nino-elefante-historia-ganesha/
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y en cada punta se encuentra colocada una piedra de cuarzo?? de diferente color.
La estrella de David o sello de Salomén en este sentido representa la perfeccion en
cuanto a la superposicion de los triangulos equilateros formado una estrella de 6
puntas, esta ultima referencia hace resonancia tanto en la magia como el esotérico-
religioso.

Estrella de David o Sello de Salomdn/ Figura-amuleto

2.1.8. Islam

Debido a que el culto y practica de religiones como el Judaismo, el Hinduismo y en
este caso el Islam, no es muy difundido de manera formal o no se encuentran sitios
para ejercer el culto de manera apropiada, los conocimientos o fines de muchos de
los articulos no son palpados concretamente y por tal motivo la oferta y demanda
gira con mayor énfasis en lo decorativo o bien la propia interpretacion sobre dichas

creencias, de cualquier forma la oferta continua.

Pero para fines de difusion y venta de estos productos es una situacion bastante

oportuna y benéfica, ya que muchas personas a pesar de profesar una religion

23| os cuarzos son minerales que son catalogados como piedras conductoras de energia. Consulta
realizada el dia 10 de enero de 2018 desde www.tunuevainformacion.com/gente-y-mundo/313-el-
poder-de-los-cuarzos-y-como-equilibran-lasenergias-del-ser-humano.htmi
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distinta, compran el objeto ya que le han cambiado el sentido del mismo, por uno

que tiene que ver con cuestiones de moda o decoracion.

Mano de Fatima o Jamsa/ Amuleto

La Jamsa o mano de Fatima?* pertenece a una tradicidon milenaria arabe que
contiene tres principios fundamentales, protecciéon ante las desgracias vy
enfermedades, proveer la felicidad y retenerla y finalmente aumentar la paciencia.El
vinculo con el numero cinco es importante ya que representa los sentidos y
elementos naturales. Esta figura también se le atribuye la proteccién ante la

infidelidad a raiz de la historia que envuelve en su origen.

Cuentan algunas versiones del origen de este amuleto, que la hija del profeta
Mahoma Fatima vio a su esposo con una mujer mas joven que ella y dado al enojo
metié la mano en agua hirviendo por accidente ya que se encontraba cocinando,
por ese mismo motivo el disefio de la mano tiene ciertos puntos en los bordes que

representan las quemaduras del agua?®, con el paso del tiempo se le fueron

24Fatima era la hija de Mahoma profeta de la religion islamica.

25Consulta realizada el dia 10 de enero de 2018 desde
http://www.descubremarruecos.com/blog/leyenda-de-la-mano-de-fatima/
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agregando diversas decoraciones para aumentar el grado de proteccién como es el

caso de un 0jo, o en el caso de la imagen anterior, una cruz patriarcal.
2.2. Articulos Esotéricos

Al volcarse las diversas corrientes e ideologias orientales en occidente se llego
obtener, en primer lugar, un desencanto por las occidentales, ya que por mucho
tiempo habian sido parte de la cotidianidad y socializacion de las diversas practicas
en muchas culturas y sociedades y a razon de ello en muchos de los casos ya no
daban respuesta (por lo menos no la que se buscaba) a las necesidades espirituales

que mas trascendian en el hombre.

Con fundamento en lo anterior surgieron nuevas corrientes, ideologias o creencias
que apelaban a cuestiones magicas, fantasticas y extraordinarias por demas ya sea
por medio de la naturaleza, el cosmos, las energias o diferentes minerales. Con ello
en muchos de los casos se llegaron a denominar quiza erroneamente ciencias
ocultas, ya que centraban sus conocimientos tanto en elementos fisicos, quimicos
y biolégicos como en aspectos que para ese entonces se encontraban ocultos para

muchos por la preeminencia de las religiones occidentales.

Higa, Figa o mano poderosa/ Figura-

Nazar, piedra del mal de ojo u Ojo turco/ amuleto Ojo de Horus=Ra/

Figura-amuleto Figura-amuleto
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Medallas diversas/ Figura-amuleto Pulseras/ Figura-amuleto Triquets/ Figura-amuleto

Pieles de figuras de animales y religiosas/ Piel de coyote/ Figura-amuleto
Figura-adorno

Alumbre/ Consumibles
Fetiches/ Figura-Amuletos
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Polvo de oro y de plata para decoracion
en veladoras o rituales/ Consumibles
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Sin lugar a dudas la mayor cantidad de productos que se pueden encontrar en el
mercado son de tipo esotérico y también los que de alguna forma generan el mayor
ingreso econdémico para cada uno de los comercios de este tipo. Estos se pueden
ver en amuletos como: el Nazar, la higa, ojo de Hours y la Triqueta, los cuatro
amuletos tienen la misma funciéon elemental la cual es la proteccion y a su vez la
buena fortuna, sin embargo, hay algunas distinciones en cuanto a la procedencia.
En el caso del Nazar podemos ver que se encuentra implicito en articulos arabes,

como el caso de la Jamsa mano de Fatima.

El ojo de Horus expresa también a Ra, dios egipcio simbolo de la iluminacién y la
Triqueta que tiene una procedencia celta, también puede representar la trinidad, no
obstante, predominado siempre el aspecto magico-esotérico. En este mismo rubro
podemos ver que existe una extensa produccion de pulseras y medallas que pueden
llevar implicito cada uno de los simbolos mencionados o en muchos casos se
pueden elaborar al gusto y necesidad del consumidor incluyendo tantas imagenes

y simbolos como se requieran (para aumentar la potencia).

Las pieles de animales son un articulo el cual puede ser recurrente en algunos
negocios, pero debido a que esto implica la caza de animales, muchos de ellos
exoéticos como el coyote, la serpiente, etc. Solo se llegan a encontrar en pequefas
presentaciones o en mucho de los casos se ha optado por vender réplicas de las
pieles elaboradas con material sintéticos, estos ultimos no tienen el mismo poder si

es que se utilizan para un ritual o trabajo de hechiceria, dicen los informantes.

Uno de los consumibles que por el costo y la utilizacion también es muy recurrente
ver es el alumbre, mineral en forma de roca que es utilizado para realizar limpias
magicas y de curacion a las personas, esta sélo puede ser utilizada una sola vez y
después de la realizar el trabajo de limpia guarda ciertas energias negativas, que

pudiesen ser transmitidas al momento de tocar la piedra.

Los fetiches cumplen diversas funciones, como el hacer mal a una persona al
depositar en el interior del mufieco, ya sea alguna prenda o un poco de cabello de

la persona a la que se piensa realizar el dano en la seccion del cuerpo del mufieco,
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en términos generales puede ser comparado con el vudu, pero en este caso el
fetiche no requiere un ritual como el del vudu?®, la mayoria de la veces porque los
vendedores no tienen la preparacidén o espacio para realizar una ceremonia o ritual
en forma, en este caso sélo se le rocia cierta locién (la cual también sugieren
comprar los vendedores) y se reza una oracion, dependiendo el fin que se requiera.
Este mismo articulo también puede ser utilizado para amarres, es decir juntar a
parejas o conquistar a la persona deseada, en este caso se coloca el nombre o
fotografia de la persona amada y se sujeta un listébn de color rojo, junto con una

locién y veladora para el amor.

El articulo que considero es el que mas facil puede entrar al mercado y quiza
también es el que mas ventas pueda generar en un solo dia es la veladora, esta se
puede observar elaborada con materiales convencionales como es la parafina o de
gel y la presentacion es en vaso normal, o copa, ya sea de vidrio o plastico, los
colores pueden ser diversos y las decoraciones pueden variar de acuerdo a la
peticion del cliente. Las mas sobre salientes son las que son para el amor, la pasion,
la fortuna, la proteccidn, saludo y dinero, pero existe una gran cantidad de titulos

tales como:

Abre puertas, amarre matrimonial, arrastrado y humillado, atada y humillada, atrapa
clientes, contra trabajo negro, correlona, desata nudos, destierro, doblegado a mis
pies, espanta muertos, espiritu santo, hechizo de amor, hechizo gitano, jorobado,
kitamal, mano poderosa, pajaro macua, paz en el hogar, quiero trabajo fijo, quita
calzon, quita estorbo, quita pobreza, retiro trabajos negros, rompe saraguey, San

Benito abad, San Charbel, San Cipriano, Santa muerte, Vudu, 1 millén de ddlares,

26 “Tanto en el Vudu, como en el Palo Monte Kimbiza, el uso de muriecos o fetiches para "trabajar"
a personas especificas a distancia, se basa en los principios magicos universales que plantean que
"la parte es igual al todo" y que "la imagen de una persona es parte de la persona". Es decir, que, al
igual que podemos usar el nombre, cabellos, ufias, prendas sudadas, etc, también podemos
aprovechar la imagen de una persona para actuar magicamente sobre esta. Y si mezclamos el
nombre y/o uias, cabellos, sangre o prendas sudadas con la imagen de la persona, el efecto y
precision de la magia es aun mayor.” Palo Monte negro Kimbisa quien vence (2011) Mufiecos vudu
y fetiches de palo monte para amarrar, dafiar y controlar a distancia. Palo Monte Negro. Recuperado
de https://palomontenegro.blogspot.mx/2011/06/munecos-vudu-y-fetiches-de-palo-monte.html
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yo domino a mi patrén, venta rapida, venta exitosa, etc. El titulo va cambiando de
acuerdo a la propia demanda y se puede agregar ya sea polvos de plata o de oro

para mayor eficacia.

Las colonias son otro producto que no puede faltar en la venta de productos
esotéricos y son las que cuentan con una elaboracion muy creativa y llamativa en
sus presentaciones, muchas pueden servir para lo mismo pero pueden tener hasta
5 disenos distintos esto por motivos de mercadotecnia al igual que las veladoras los
titulos son variados y responden a la dinamica del consumidor, es decir de acuerdo
al fin o aspecto que se dese trabar, ya sea de manera individual o en otras personas.
Entre los titulos mas llamativos se pueden encontrar la locion afrodisiaca “quita
calzén” o “rompe colchdn” o también la que sirve para invocar justicia y bondad
como la locidén de “Pancho Villa”, algunos titulos se pueden ver también en

veladoras y se usan al mismo tiempo.

Los productos esotéricos consumibles también son muy variados, los bebibles
pueden venderse en presentaciones de pociones, vinos o licores y sin duda los
titulos y fines son paralelos al de las veladoras y colonias, s6lo que aqui predominan
los de amor, dentro de los mismo consumibles estan los que son vitaminas, ya sea
para el cerebro, el apetito sexual o alguna parte del cuerpo en especifico, las
pomadas y aceites, que pueden incluir algunos de ellos en su elaboracion productos

derivados de la mariguana, el peyote o veneno de animales.
2.3. Feng Shui

Dentro del esoterismo descubrimos ciertos articulos que pertenecen también a las
corrientes New Age®?” como el caso del Feng Shui, que apuesta mas por la
elaboracién de objetos, articulos y productos con una disefio mas estético, bien
elaborado y hasta artistico, de tal forma que permiten ser facilmente adheridos en

la vida del hombre como parte de articulos de decoracion tanto personal como del

z Filosofia moderna, que contiene elementos del esoterismo, ocultismo y un poco de

religion respecto de los secretos de la vida.
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hogar o negocios. Estos articulos giran en torno al equilibrio y estabilidad emocional

y economica por medio de una determinada armonia estética y visual.

Pa kua o Ba Gua/ Figura
Sword china/ Figura
Carrillones/ Figura

Gallo dorado de la suerte/ Figura Piramide/ Figura
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Como se sefialé anteriormente al respecto de los elementos decorativos del Feng
Shui son parte y entran en proceso de armonizacion y un grado de esteticidad, pero
al igual que los otros objetos del esoterismo cumplen el objetivo simbdlico esencial
de proteccion y brindar buena fortuna, en el caso del Pa Kua sirve para repeler
energias negativas, por ejemplo las personas mal intencionadas que pueden llegar
a entrar al hogar o al negocio, del mismo modo pasa con los carrillones los cuales
por medio del sonido que causan al moverse por el viento alejan energias negativas
equilibrando el entorno, en tanto que la sword china sirve para defensa y proteccion

de malos espiritus.

Consecutivamente el Maneki-neko, el sapo lunar y el gallo?® funcionan como un
objeto que atrae buena suerte, abundancia econémica y prosperidad, ellos suelen
se colocados mayoritariamente en la entrada de negocios o tiendas para que
siempre exista un constante flujo de clientes y derivado a ello de dinero, por ultimo
la piramide es la encargada de reunir energias positivas, concentrarlas en la figura
y los elementos que se encuentren en el centro para posteriormente canalizarla en

la personas cercanas.
2.4. Herbolaria

De los productos comercializados en el mercado, la herbolaria es la que permite ver
un publico mas amplio, pero principalmente los que acuden para adquirirlos son
personas mayores, ya sea para infusion, como el caso de hierbas medicinales entre
las que se pueden observar la arnica: como des inflamatorio, toronjiles: para los
nervios, menta: gastritis, poleo: vias respiratorias, toray: acido urico, ajos japoneses:
purificacion de la sangre, cardo santo: problemas del corazoén, lupulo: presién

arterial, Daminana de california: circulacion.

28 Hasta este punto se observa que el paralelismo en cuanto a la creencia o propiedad atribuida a
los viene de la fe es similar, ya sea por cuestiones de creencia afadida a través de las sugerencias
o publicidad o bien mediante un conjunto de creencias tradicionales depositadas bajo un sistema de
fe como en las religiones. Ejemplo de ello, San Charbel el cual sirve para brindar buena fortuna como
el caso de muchos productos del Feng Shui.
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No obstante, también hay quienes acuden al mercado con el fin de adquirir ciertas
plantas o especies para la preparacién de alimentos, como son la hoja santa,
curcuma, cardamomo, goji, semilla brasilefia, semilla peruana, muérdago, ginseng
u hoja de platano. Las semillas y plantas presentes en el mercado pueden ser
diversas pero las que en mayor medida se venden y consumen al mismo tiempo

son aproximadamente 200 especies, incluyendo compuestos y preparados.

Sirian o tecomate

Mandragora

A pesar de la gran variedad de plantas, hierbas y semillas que se pueden encontrar
en la herbolaria del mercado 16 de Septiembre hay algunas que son vinculadas en
mayor medida con practicas magicas o utilizadas con fines ritualisticos, entre ellas
estan el toloache que permite generar cierto estimulo nervioso de satisfaccion en
quien lo consume a efecto de la toxina que contiene, esta planta puede ser usada

para someter a la pareja y hacerlo (a) mas sumisa y servicial.
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En este caso inclui visualmente en este apartado tres de las que percibi eran mas
solicitadas como complemento a productos (esotéricos) de la tienda, digase la
mandragora, la cual incluso puede ser muy llamativa por el hecho que ha sido
utilizada en algunas peliculas de fantasia?®, el tecomate como instrumento o sonaja
para los santeros y finalmente el ramo de limpia, mismo que esta compuesto por las
llamadas 7 plantas magicas: Pirul, Ruda, Romero, Albaca, Hierva del angel, Santa

Maria y Epazote, también se le agrega un flor roja como complemento.

Ramo para limpia

2%En la pelicula “El laberinto del fauno” (2006) del director Guillermo del Toro se aprecia como una
nifia coloca una mandragora en un tazén con leche debajo de la cama de su mama para que ella no
genere ningun problema en el proceso de su embarazo ya que es demasiado complicado, esta
misma planta puede ser vista con figura de un bebé la cual también llora. En el filme de Harry Potter
y la piedra filosofal (2001) del director Chris Columbus se observa como los estudiantes realizan
poécimas con una mandragora.
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Capitulo 3. Analisis descriptivo de estadisticas sobre la oferta y demanda
dentro del mercado

Con la finalidad de encontrar un resultado mas eficaz en cuanto a la demanda de
los articulos religioso-esotéricos y del perfil del consumidor en general se opt6 por
realizar 189 cuestionarios a clientes del mercado, mismos que permitirian dar
cuenta de un promedio de personas que habitualmente consumen en el mercado
16 de septiembre y en cierta medida quienes acuden para adquirir algun producto
o articulo del area de herbolaria, en la cual se encuentran ubicados los locales de

venta de articulos esotéricos y religiosos.

Cabe mencionar que para poder realizar una comparacion sobre el consumo de los
productos del area antes mencionada con relacién a las otras areas se optd por
agregar preguntas que no solo evidenciaran el consumo directo de este giro, sino
de 9 giros mas, tales como: 1. Frutas y verduras, 2. Lacteos, 3. Ropa y calzado,
4.Carnes, 5. Plomeria, 6. Abarrotes, 7. Comida, 8. Productos religiosos y 9. Otros

(Bisuteria, revistas, flores, etc.)

Es de gran importancia sefalar que al preguntar por el consumo de articulos
religiosos no se vinculé directamente con el area de herbolaria debido a que la
distribucion de este tipo de articulos esta dividido en dos partes, el espacio de
articulos de diversas religiones y cultos populares mismos que se venden en el area
de herbolaria y los articulos unicamente de la religion catolica, los cuales se
encuentra en la parte exterior del mercado localizados a un costado de los locales

375,376,377 y 378 en direccién a la calle Ignacio Rayoén.

La posibilidad que brindo el analisis estadistico de la oferta dentro del mercado no
solo dio un resultado cuantitativamente mas preciso del numero de personas que
usualmente adquieren algun tipo de producto de indole religioso-esotérico o bien
vinculado a los de herbolaria, sino que también se pudieron descubrir cuales son
los tres productos que se consumen con mayor frecuencia en el mercado 16 de
septiembre, de esta forma es que se pudo realizar la pertinente y necesaria

comparacion sobre la oferta y la demanda.
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En cuanto al disefio de la muestra las condiciones de levantamiento fueron las

siguientes:

1. La poblacién es indeterminada debido a que el numero de consumidores es
variable, por lo tanto se utilizé una muestra para poblacion infinita. Después
del proceso estadistico para definir la muestra se establecié que al menos

debian ser 189 cuestionarios, con un margen de error de +/- 6 %.

2. La distribucion de los encuestadores en las entradas del mercado se
concentro en las areas de mayor afluencia. Por otro lado, la seleccion de la
fecha del levantamiento de la informacién fue resultado de la necesidad de
establecer un dia en el que los comerciantes refieren un importante numero

de consumidores.

Calles (entradas) en las que se llevaron a cabo las encuestas: Manuel Gomez

Pedraza 70, Ignacio Lépez Raydn 61 y Paseo Matlatzincas 68.
Fecha de levantamiento: domingo 12 de febrero de 2017

Lugar de aplicacion: Mercado 16 de septiembre, Toluca, Estado de México en las

entradas mencionadas.

3.1. Comparaciéon porcentual sobre el sexo de los consumidores en el
mercado

Recuperando la premisa de la indeterminacion cuantitativa del numero de
consumidores, se plantea de acuerdo a los datos obtenidos de las 189 encuestas
que el numero proporcional de consumidores es orientado principalmente a
consumidores del sexo femenino. Esto se debe esencialmente a dos aspectos, el
primero de corte cuantitativo y que tiene que ver con el aspecto demografico, el cual
se genera observando los numeros referidos en la Encuesta Intercensal del 2015

por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) cuyos datos reflejan que
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para el 2015 existian 873,536 habitantes en el municipio de Toluca de Lerdo, de los

cuales 455,009 son mujeres y 418, 527 son hombres.

El otro aspecto apunta a lo cualitativo y plantea que de acuerdo al imaginario
sociocultural y tradicional, tanto nacional como local la figura de la mujer es
notablemente identificada con la organizacién, administracién y cuidado de los
quehaceres domésticos, mismos que comprenderian también el abastecimiento y

compra de suministros para el hogar.

“En la casa, es la mujer, somos las mujeres las que guardamos la plata y
realizamos  las compras. Nuestros esposos nos dan la plata, de su trabajo, de

la venta de sus ganados o de cualquier cosa. -Asi dicen, aqui esta la plata,
ellos hacen asi como una rendicion, esta cosa he gastado, aqui esta el resto”

.Emilia*®

Femenino 54%
Masculino 46%

Gréfica 1. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

“El que la mujer sea quien guarde el dinero, o al menos que en principio sea ella la
encargada de hacerlo, no es casual. Tiene que ver con el hecho de que simbdlicamente las
naciones de permanencia, control, mesura y contencion se asocian con lo femenino. Lo
femenino esta asociado a administrar, a  guardar, a responsabilizarse por las cuestiones

financieras. Su mision es controlar el buen uso de la riqueza familiar, que no haya malgasto,

30Ruiz Bravo (2003:130) en su libro Identidades femeninas, cultura y desarrollo, realiza una entrevista
a Emilia mujer de 40 afios la cual expresa que la idea que las mujeres son las quien realizan las
compras tiene que ver con respecto a una especie de control sobre la economia familiar y la
organizacion en si.
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que la riqueza no discurra como un rio, que se detenga y pueda preservarse como en una

laguna” (Ruiz Bravo, 2003:130)
3.2. Rango de edades

Como podemos observar en la grafica No.2 los rangos de edades se presentan de
la siguiente forma: 18 a 30/ 20%, 41 a 50/ 30%, 51 a 60/25% y 60 en adelante con
el 20% representan cierta semejanza y cercania cuantitativa, es asi que nos lleva a
pensar que las personas con mayor presencia dentro del mercado son mujeres de
18 en adelante, mas aun se resalta que son las personas de 41 a 50 las que acuden

con mayor regularidad.

Por otro lado descubrimos que las personas que menos acuden al mercado son las
que se encuentran en un rango de edad de 31 a 40 afios con 1% de participacion,
esto en principio se pude observar desde distintas perspectivas, en las que algunos
factores posibles por los cuales no hay mucha recurrencia al mercado es que son
personas que laboralmente son mas activas y por tanto no encuentran tiempo
necesario para ir al mercado, o bien paralelo a ello es posible que les sea mas
practico e idéneo realizar sus compras dentro de los centros comerciales o tianguis

cercanos a sus residencias.

Menos de 18, 4%

De 18 a
30, 20%

De 31a40, 1%
De 41 a 50, 30%

Gréfica 2. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas
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En fin, son muchos los factores que podrian diagnosticar el por qué el numero de
personas de 31 a 40 afos usualmente no acuden al mercado, sin embargo, esto
desviaria en cierto grado la investigacion de tal forma que el fin ultimo podria
cambiar significativamente de los datos que a continuaciéon se muestran. Cabe
senalar que en la grafica No.8 podemos distinguir cuales son algunas de las

motivaciones del por qué las personas consumen en el marcado 16 de septiembre.
3.3. Antiguiedad de los consumidores

Sin lugar a dudas el analisis del tiempo o0 mejor dicho la antigiedad que tienen los
consumidores con respecto al mercado 16 de septiembre expresa un valor
importante. Esto debido a la posibilidad que ofrece de descubrir a lo largo de cuanto
tiempo existe demanda sobre los articulos en cuestion y el consumo en general

dentro del sitio.

Los datos obtenidos con relacion a la pregunta ;desde cuando viene a comprar a
este mercado? Expresan en grados porcentuales, que hay menos personas que
consumen en el mercado con una antigiedad de 6 a 9 afios/ 1%, menos de 1 afio/

2%, de 1 a tres afios/ 3% y de 3 a 6 anos con un 5%.

No obstante, las personas que compran en el marcado cuyo grado de antiguedad
es mayor a los 9 afios corresponden sorprendentemente al 89% de las personas
consumidoras. Esto quiza refiera que junto con los datos del rango de edad de los
compradores existe una tradicion por comprar en el mercado 16 de septiembre que
se ha trasladado por varias generaciones con una simpatia en mayor medida por

personas de entre 41 y 60 afos.

Como parte del dialogo y socializacion en las encuentras a los consumidores una
persona de 58 anos del sexo femenino expresé que acude al mercado 16 de
septiembre desde que tiene uso de razén, puesto que su mama la llevaba a vender

verdura.

-Desde que el mercado se encontraba alla abajo (haciendo mencién al cosmovitral

sitio original del mercado 16 de septiembre) mi mama me llevaba a vender y comprar
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cosas, yo estaba muy escuinclay desde ese entonces vengo a comprar al mercado.

—Dialogo a sefiora durante la aplicacion de la encuesta.

2%

1%
5%

Menos de 1 aino

De 1 a tres afios
De 3 a 6 afios
De 6 a 9 afios

89% Mas de 9 afios

Grafica 3. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

3.4. Frecuencia de consumo en el mercado

Ahora bien, el consumo en el mercado se presenta de forma constante,
estableciendo que las compras se realizan entre una y varias veces a la semana
donde el 44% de los consumidores respondieron que acuden al mercado a realizar
sus compras una vez por semana y el 35% de ellos las realizan dos veces por
semana. A grandes rasgos lo que se puede indicar con estos resultados de
frecuencia de consumo es que existe un constante flujo de personas en el mercado
por semana y derivado a ello se planeta que es el mercado un sitio propicio para el

encuentro o socializacién constante, cuyo pretexto es el consumo.

Desde otro enfoque , se encuentran los datos de las personas que si bien no acuden
constantemente al mercado por lo menos si llegan a establecer un vinculo de
dependencia en cuanto a la economia de su hogar ya sea quincenalmente o

mensualmente. Los datos obtenidos en esta parte se presentan de la siguiente
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manera el 11% de los consumidores acuden al mercado a realizar sus compras una

vez a la quincena y el 10% una vez al mes.

Unavezala Una vez al
quincena, mes, 10%
11%

Unavez ala
semana, 44%

Grdfica 4. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

3.4.1. Frecuencias de consumo por dias

Sin olvidar lo anterior habra que sefialar que el consumo diferenciado por dias
permite notar de alguna forma el indice de concurrencia en el mercado y quiza de
forma simbdlica los momentos en los que se llega a convertir el espacio en cuestion
en un espacio de encuentro y socializacion. En este sentido es prudente sefalar
que dado a que la encuesta se realizé en un solo dia es posible que el porcentaje
de las respuestas pudiese cambiar relativamente en la medida de los dias en la que
se hubiese realizado, no obstante, dado a que la frecuencia mas alta de consumo
fue para el dia domingo con el 70% de las respuestas, se puede arguir que el

numero en la variacion seria minima.

Reconociendo que pese a que no se realizaron encuestas en cada uno de los dias

de la semana se logra afirmar que es el domingo el dia con mayor concurrencia
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dentro del mercado. Siendo asi, los resultados se establecieron de la siguiente
manera: lunes 2% de participacion, martes 1%, miércoles 5%, jueves 2%, viernes
3%, sabado 9%, todos los dias 8% y finalmente el dia que obtuve mayor porcentaje,

domingo 70%.

0,
Lune'\s/iazrt/ZSI 19 Miércoles, 5%

Jueves, 2%
Viernes, 3%

Sabado, 9%
Domingo, 70%

Gréfica 5. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

3.4.2. Frecuencia de consumo por mes

Los resultados obtenidos de acuerdo a las encuestas permitieron notar que uno de
los meses con mayor participacion de los clientes en el mercado es el mes de
diciembre con el 44% seguido del consumo durante todos los meses con el 17%,
abril con el 8%, enero - septiembre con el 7%, noviembre 6%, mayo 3%, febrero -
marzo 2% y finalmente junio, julio, agosto y octubre con el 1%. Desde esta
perspectiva se puede evidenciar que sin duda por la temporada decembrina y las
diversas actividades que se realizan durante ese periodo el mes de diciembre es el
que alberga a mas clientes a diferencia de otros meses del ano.
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Enero. 7% Febrero, 2%

Marzo, 2%

Abril, 8%
Mayo, 3%
/ Junio, 1% Julio, 1%

Agosto, 1%
Diciembre, 44% ‘

Octubre, 1%

Septiembre, 7%

Noviembre, 6%

Grdfica 6. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

No obstante, al igual que el consumo establecido por los dias, el consumo por
meses permite establecer un imaginario que logra superar los ambitos estadisticos,
por lo menos dado a la implicacion del tema. En este sentido si analizamos el mes
de diciembre de forma econdmica resulta ser un mes en que el consumo en todos
los sentidos entra dentro de un rango dinamico de compra constante, a razon de la
distribucion monetaria por parte de los empresarios hacia sus trabajadores
(aguinaldos, bonos, cajas de ahorro o en su caso utilidades laborales), a diferencia

de enero, febrero y marzo que comienza a descender el consumo.

Ahora bien, que pasa con el ambito trascendente y simbdlico del consumo de los
articulos religioso-esotéricos diferenciado por los meses. Como pudimos notar en el
capitulo 2 sobre la tipologia y clasificacion de los productos y articulos de esta indole
cada uno de ellos representaba y contiene un nivel propio de significado, que se
rige no solo por el disefio o el costo, sino también por el valor esotérico o mistico
que lo constituye, es por ello que es posible pensar que el valor e importancia de
los articulos en cierta medida es ajusta simbdlicamente a lo que expresa cada

periodo, en este caso los meses.

Para el caso de enero desde la calendarizacion maya y como asi lo plantea Pitts
(2009:104-105) “segun las tradiciones mayas actuales los primeros dias del afio
suelen ser dias de la revelacion y la formacion humana, dias para celebrar la buena

fortuna, para agradecer por el destino, especialmente en el trabajo y pedir buena
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suerte en los asuntos financieros”. Cabe mencionar que existen mas calendarios y
cada uno expresara diferentes significados por mes, mas aun tomando en cuenta el
simbolismo maya nos podremos dar cuenta que tiene gran similitud con lo que se
puede llegar a pedir a los astros, dioses, idolos o seres trascendentales durante

este periodo.

Retomando lo anterior y como parte de la investigacion realizada durante la tipologia
de los articulos pude notar que muchos de los productos, como velas, lociones y
esculturas son para usarlos en afilo nuevo, como es el caso de los borregos y gato
de la suerte, las lociones para la buena fortuna, las veladoras para proteccion y
atraccion de amor o trabajo y todos los productos y articulos del feng shui que

ademas de decorar, armonizan y atraen buena fortuna en los hogares.

Sin lugar a dudas cada uno de los meses tendra un grado de significacién e
importancia para el uso y consumo de los articulos, ya sea por el significado habitual
o comercial que conocemos (febrero mes del amor y la amistad) o bien por un meta
significado que va respondiendo de acuerdo a la orientacién y origen de cada uno
de los articulos o de las personas que llegan a trabajar con ellos. Por ejemplo, la
santeria que encuentra gran relacion y sincretismo con los santos y cultos catdlicos,
el budismo, islam, hinduismo o bien lo esotérico que responde a estimulos

construidos por el tiempo, el espacio y la interpretacion individual.

3.5. Consumo de productos por categorias

Al momento de obtener los datos referentes a la frecuencia de consumo en cada
uno de los productos resulté que los productos cuya menor demanda obtuvieron
fueron los productos religiosos y la herbolaria, sabiendo que en esta ultima categoria
se encuentran los articulos esotéricos y religiosos no especificos a un culto. La
frecuencia de consumo quedo de la siguiente forma: Religiosos 1%, herbolaria 1%,
otros 2%, plomeria 3% lacteos 6%, ropa y calzado 6%, abarrotes 8%, viene a comer
10%, carnes 26%, donde el mayor porcentaje lo obtuvo frutas y verduras con el

37%.
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Es importante destacar que desde el comienzo de la investigacion y a medida que
se cuestionaba sobre el uso, consumo o conocimiento de alguno de estos
productos, tanto antes de la encuesta como posterior a ella las personas no
lograban responder de forma segura, muchas de ellas se sentian incomodas al
momento de preguntarles sobre estos productos. Lo anterior quiza alude a dos
supuestos, el primero es que estos articulos aun son considerados tabu y por tanto
no se habla o socializa mucho sobre ello y dos dado a que los consumidores o
revendedores de los productos esotéricos y herbolaria utilizan estos mismos para

realizar dafio3' a otras personas se encuentran expuestas.

Volviendo al tema del consumo por dias o meses, dentro de la investigacion de
campo logre notar que muchos de los consumidores llegaban a comprar a horas
especificas, es decir por la mafiana minutos antes de que abriera el negocio
llegaban los revendedores para surtir una gran lista de productos, ya sea como parte
de pedidos de clientes o bien porque encontraban novedoso algunos productos y

se los llevaban con el fin de ver el grado de demanda.

Aproximadamente entre las 10 y las 12 llegaban compradores curiosos, personas
que necesitan articulos especificos para un trabajo o bien en busca de alguna
limpia, también durante estas horas y quiza hasta las 13:00hrs acudian personas
(en gran medida mayores de 50 anos) para comprar plantas medicinales, semillas
o hierbas con fines terapéuticos o de salud. Finalmente, de las 13:00hrs hasta que
cerraba el negocio 20:00hrs llegaban quienes buscaban conseguir articulos, figuras

o productos exdéticos o bien que eran dificil de conseguir.

Cabe mencionar que muchas de las ventas por mayoreo se realizaban de lunes a

viernes, puesto que algunos revendedores mencionaban que los sabados y

31 Del total de las personas que acuden a comprar un articulo o producto esotérico al mercado 16 de

septiembre, el 45% de ellas acude con el fin de encontrar proteccion, ya sea para ella misma o para su hogar o bien para
encontrar algo que le haga atraer la buena fortuna, otro 45% es para ejercer alguno dafio (salacién), hechizo (de amor o
desamor), embrujo, (muchos lo denominan trabajo) los cuales pueden ser dirigidos también hacia personas, casas o
negocios. Finalmente, el 10% se pudo observar que acude a estos sitios por curiosidad, o en busca de un remedio a
problemas de salud comunes.
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domingos eran los dias cuando tenian mas trabajo. Con lo anterior es posible
argumentar por qué este tipo articulos obtuvo el 1% durante la encuesta de
consumo, sin embargo, es posible que el porcentaje un hubiera aumentado
significativamente si es que se hubiera realizado durante los dias sefialados como

de mayor consumao.

Otro dato de senalar que mucho del consumo de estos productos fue mediante
opciones secundarias, es decir llegaban al mercado con el fin de comprar algo en
especifico (alimentos, ropa o calzado, etc) y al encontrarse con estos productos

pudo adquirir algo de ellos.

Otros, 2% Productos religiosos,
Herbolaria, 1%

Plomeria, 3% 1%

Viene a comer, 10%

Lacteos, 6%

Ropa y calzado, 6%

Abarrotes, 8%

Grafica 7. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas
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3.6. ¢ Por qué consume en el mercado 16 de septiembre?

21%
Precio

Cercania

m Calidad

m Amabilidad
49%

Gréfica 8. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

Los datos obtenidos en este rubro quiza no reflejen directamente el interés por el
consumo de los articulos de la presente investigacién, no obstante es posible
descubrir el interés general de preferencia en consumo en el mercado 16 de
septiembre y muy probablemente también pueda evidenciar, de ese 1% de
consumidores de la categoria de interés cual es el motivo significativo por el cual
acuden a comprar en este mercado, teniendo en cuenta que existen mas mercados
fijos en la ciudad de Toluca en los cuales se puede encontrar articulos esotérico-

religiosos y herbolaria.

3.7. Calidad de servicio y atencién al consumidor

Como se pude observar en la grafica 9 existe una buena expectativa en cuanto al
servicio y atencion al cliente, en la cual se puede notar que el porcentaje positivo
equivale a mas del 95% al unir el 42% de la personas que han calificado como
regular la calidad y servicio de la atencién en el mercado con el 54% de las personas
que consideran excelente la atencién y servicio. Del mismo modo se puede ver
como pocos consumidores calificaron negativamente la atencion al cliente, mala 2%

y pésima 2%.
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Pésima m Mala m Regular m Excelente

2% 2%

Grafica 9. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas

3.8. Nivel de satisfaccion

Paralelo a la calidad y atencidn al cliente se pudo evidenciar el numero de personas
que en cierta medida lograron sentirse satisfechas por visitar y consumir dentro del
mercado 16 de septiembre, que dado a los datos obtenidos, el menor de los
porcentajes fue para aquellas personas que consideraron su satisfaccion de
consumo como mala 3%, regular 19%, buena 48%, muy buena 19% y excelente
11%. A razon de ello se puede establecer que dicho mercado es considerado como
bueno en diversos aspectos, tanto precios, cercania, como buen servicio y calidad

en us productos.

3%

® Mala
= Regular

Buena

= Muy buena

48% ® Excelente
0

Gréfica 10. Fuente: De acuerdo a los resultados de las encuestas
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3.9. Evaluacion del mercado

Finalmente, el analisis del mercado en términos numéricos, permitio distinguir de
acuerdo a las diversas graficas y resultados obtenidos en las encuestas que la
calificacion promedio otorgada al mercado 16 de septiembre es de 8.1, siendo 8 y
7 las calificaciones mencionadas con mas frecuencia. Desde otro aspecto se arguye
que es el Mercado bajo analisis, un sitio que guarda una gran tradicion no sélo por
los habitantes de la zona sino por los mexiquenses en general dado a su importancia
histérica y preferencia por los distintos valores que anteriormente ya se han

mencionado de forma precisa en la grafica 8.

Cabe senalar que en cuanto a la venta de los articulos y productos de interés para
la investigacién, el mercado 16 de septiembre es uno de los mercados que guarda
mayor atraccién, misma que causa que muchas personas quieran visitar esta area,
no solo porque existen un mayor numero de locales dedicados a la venta de dichos
productos, o por la infraestructura del mercado en general, sino por el valor
simbdlico que guarda dado por las personas que venden, ya que como ellos mimos
lo han expuesto en diversas entrevistas realizadas por diversos medios e
investigadores, sus padres y en cierto caso sus abuelos fueron los que iniciaron
estos negocios y con el paso del tiempo fueron heredando el conocimiento y el

deseo por seguir dedicandose a esta actividad.
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Capitulo. 4. Analisis descriptivo-etnografico de la oferta y la demanda

Durante el proceso de investigacion dentro del mercado se pudo observar una serie
de acciones, mociones e interacciones tanto de los vendedores como de los
consumidores, que conforme a la marcha me permitieron ver de una mejor manera
la forma en que se construye el largo y complejo proceso de socializacion dentro
del consumo de los articulos y productos religioso-esotéricos, aunado a la
preeminencia de lo simbdlico dado por el espacio, los mismos productos y articulos.
Todo ello considerando el elemento histérico de la narrativa que gira en torno al
mercado y los vendedores de este tipo de productos dentro del mercado 16 de

septiembre.

Es de sefalar que dado a que algunos de los vendedores se presentaban un tanto
indiferentes a la investigacion, demostrando cierto alejamiento u ocultamiento por
informacion, opte por realizar entrevistas sélo a dos vendedores. En cuanto a los
consumidores es importante notar que se realizé dos dias antes de concluir la
estancia de investigacion dentro del mercado, esto con el interés de poder calificar
y reconocer a los clientes que me pudieran proporcionar informacion que abarcara
tanto la percepcion de alguien que lleva mucho tiempo comprando, como alguien

que fuera la primera vez que acude a comprar este tipo de productos.

Las preguntas en general fueron concisas tratando no ser inoportuno y que las
personas pudieran brindarme la informacion de una forma mas segura y confiable,
mas aun, ademas de las dos entrevistas a los vendedores y las dos personas; la
que es cliente habitual y la que llega por primera vez también realicé dos entrevistas
a personas que de acuerdo a los vendedores podrian proporcionarme la informacion

que ayudaria a cumplir el cometido de la investigacidén durante el tiempo destinado.

Por ultimo, como parte de la clasificacion de los clientes idoneos y derivado al tiempo
que estuve realizando la investigacion pude registrar caracteristicas interesantes de
algunos de los consumidores que, de no ser por el registro propio, considero que el
vendedor no me hubiera podido brindar, por lo menos no con la pericia etnografica

con la que lo pude realizar.
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4.1. Entrevista a vendedores de productos religiosos y esotéricos
Nombre: Francisco Faustino Alcantara
Edad: 53

¢Cuanto tiempo lleva vendiendo articulos y productos religiosos y
esotéricos?

10 afos
¢Por qué decidié vender estos productos?

-Por cuestion familiar, ya que el puesto es herencia de sus esposas, mismo que le

dejo su madre

¢Me podria mencionar algunas de los articulos que vende en su negocio y su
utilidad?

Herbolaria

e Arnica: Sirve como desinflamatorio, anticoagulante

e Toronjiles: Regular el sistema nervioso

e Poleo: Ayuda en el sistema respiratorio y los pulmones

e Romero: Ramos de limpia, bafios calientes los cuales se utilizan para

personas que estan recién aliviadas
Esotérico

¢ Inciensos: aromatizar y para armonizar el ambiente

e Veladoras: para rituales, proteccion o para ofrenda

e Lociones y jabones: amor, dinero, fortuna, proteccion

e Todo tipo de amuletos, como pulseras, collares, prendedores, llaveros, pins,

espejos, figuras decorativas, etc.: varian de acuerdo cada articulo3?

32Consultar el capitulo 2 referente a la clasificacion y descripcién de los articulos y productos
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e Minerales y cuarzos
e Estampas de santos

e Libros sobre, religion, magia o esoterismo
¢ Cuales son sus horarios?
Los 365 dias del afo
¢ Cuales son sus horarios?
De 8:00 a 20:00 horas lunes a sabado y los domingos el horario puede variar
¢ De los productos que usted vende llega a utilizar alguno de ellos?

-Tengo que probar muchos de los productos para poder recomendarlo a alguien, en
este caso he llegado a probar diversos preparados de hierbas como es el caso del
preparado para el acido urico. (La prueba como acto es el testimonio para la

creencia en los productos)
¢Cree en la efectividad de los productos?

-Sin lugar a dudas, tengo testimonio de personas que han llegado a sanado o
mejorado su salud por el consumo de productos herbolarios o algun producto

esotérico.
¢Generalmente cual es el precio de los productos?

-Es muy accesible, por ejemplo, aqui podemos manejar un tratamiento para calculo
renal en cien pesos, cuando el precio de una consulta médica sin medicamentos te

sale en doscientos pesos. (Una oferta para una demanda de escasos recursos)

¢Cuales son los productos mas caros que se puede encontrar dentro de su
negocio? -De los productos de herbolaria que comunmente son los que pueden
estar mas baratos hay algunas plantas que debido a la escasez de la misma por el
periodo llegan a subir mucho de precio, sin embargo, las plantas y hierbas que son
mas caras son las de importacién, por ejemplo: Ginseng que temporadas altas el

kilo cuesta aproximadamente mil pesos. Los productos que generalmente son mas
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costosos son las esculturas ya sean religiosas o esotéricas, pues pueden llegar a
costar aproximadamente quince mil pesos y de los productos consumibles son las
proteinas o energéticos, de importacion. (En este aspecto vemos como los

productos son metidos en la légica del mercado capitalista)
De los productos que usted vende ¢ cuales son los mas dificiles de conseguir?

-La dificultad que existe para poder conseguir algun producto o articulo radica
muchas veces en el precio, ya que muchos por estar muy caros no son muy facil
que alguien lo pueda encontrar, pero por otro lado hay articulos o productos que por
ser muy exéticos es dificil que alguien lo pueda obtener como es el caso de
preparados con carne o sangre de animales en peligro de extincidon o animales que
no radican precisamente en nuestro pais o bien articulos elaborados

especificamente con un fin y entonces son los que son mas dificil de conseguir.

¢Sabe para qué sirven cada articulo que vende y algunos de los que le
solicitan de forma personal? -Si, generalmente uno como vendedor debe de tener
conocimiento de los articulos que vendemos, tenemos que informarnos de lo que
estamos vendiendo para poder decirle al cliente que producto o articulo puede

ayudarle mejor de acuerdo a lo que necesite.

Hasta este punto hemos podido observar que dentro del proceso de venta y
consumo surge cierto estudio propio del producto de tal forma que se puede plantear

una condicion pedagogia del uso y consumo de cada uno de los productos.

¢Por lo general que tipo de personas acuden a comprar los articulos y

productos que usted vende? Gente de clase media para abajo.

El mercado de la fe generalmente se plantea como una oferta y una demanda
amplia, en la que existen y se introducen al mercado productos de diversas
categorias y a diferentes costos, de tal forma que proporcionen la ayuda solicitada

para cada consumidor, por tanto, puede ser que los productos consumidos dentro
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del mercado sean para un grupo especifico, sin embargo algunos consumidores no

recurren directamente a realizar la compra.33
¢Como es el trato que tiene con las personas y las personas hacia usted?

-Tratamos de ser cordiales con las personas, pero siempre guardando una linea de
respeto porque también nosotros somos consumidores y entonces buscamos que
sea equilibrado el trato a la gente que llega con nosotros, por lo regular llegan
siempre con un clima de respeto, quiza sea un poco por el lugar, pero siempre se
ha entablado una relacion de constante respeto a pesar de que ya sean clientes de

mucho tiempo.

Los espacios de venta y consumo, como los mercados muestran un clima de
encuentro directo con las personas, la vida cotidiana del mercader gira entorno a la
cordialidad y buen trato, en cierta forma con el fin de que la gente que acude se
sienta en confianza, se acerque a preguntar, compre, pero también piense en

regresar a comprar.

¢Sienten algun tipo de intimidacion o pena los clientes cuando llegan a
comprar? -Si llega a suceder, en ocasiones es porque es la primera vez que visitan
el lugar y no conocen nada de lo que se vende y tienen curiosidad por algunos de
los productos exhibidos, otras veces es porque guardan la idea que todos los
productos que se venden aqui son esotéricos (entendidos como magia negra) y
entonces sienten pena que las personas que pasan por el mercado las vean,
también hay quien viene por articulos o productos que no son para él o ella y
entonces se siente intimidado o dudoso de que los productos que le estan
vendiendo sean los adecuados. Finalmente, los clientes que he notado que sienten

mayor pena son las mujeres cuando soy yo quien las atiendo y no mi esposa o mi

33 Es propicio sefialar que muchas de las personas que utilizan algun tipo de producto del mercado
de la fe, especificamente los de corte esotérico no acuden directamente al mercado a comprarlos ya
que existe personas que realizan tanto la consulta, diagnostico como la compra y ritual solicitado.,
por tal motivo no muchos grupos de personas no entran en la estadistica de consumo dentro del
mercado, aunque en realidad consuman los productos.
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hija, puesto que llegan con preguntas y en busqueda de articulos o productos que

son relacionados con problemas femeninos diversos.3*

En muchos casos el entrar por primera vez al mercado y realizar la compra de un
producto o articulo religioso-esotérico no solo es motivo de pena, sino que también
simboliza el acceso a las creencias. Comprar este tipo de bienes es al mismo tiempo
participar en un conjunto de creencias o0 algun grupo de creencias similares a las de

raigambre tradicional.

En el tiempo que usted lleva vendiendo ¢ cuales han sido sus mejores y peores

experiencias?

-Han llegado muchos clientes que regresan muy contentos porque por consumir
algun producto, principalmente los de herbolaria cuentan que han mejorado
significativamente su salud, al grado de haberse curado de una enfermedad que se
le habia diagnosticado como incurable, también se encuentra el caso de una familia
que llegd a agradecernos porque mediante el consumo de diversos articulos
esotéricos y religiosos la estabilidad de su familia, tanto intima como econdémica
mejoré demasiado. Las peores experiencias no me gusta recordarlas, pero situviera
que contar alguna esta el caso de una persona que durante un tiempo acudia a
comprar productos y articulos denominados negros, es decir para hacer mal a otra
persona, la persona llegé a comprar un articulo para proteccion diciendo que ya

habia logrado su cometido y la persona a la que queria dafar ya estaba sufriendo.

Las experiencias de los consumidores demuestran cierta diferenciacion de los
productos, por un lado, los llamados blancos que generan buenas experiencias, al
grado de ser utilizados en familia, los cuales brindan salud y prosperidad, pero
también surgen los negros, los cuales representan el encono, la maldad y el dafio a

terceros.

34 Muchas de las mujeres que son atraidas a visitar y comprar en el mercado, algunos articulos de
la fe son aquellas que tiene problemas de fertilidad, buscan encontrar una pareja, mantenerla o bien
por alguna razdn relacionada con el amor. Es en este tipo de necesidades en las cuales se sienten
mas intimidadas cuando es hombre el quien las atiende en el establecimiento.
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4.1.2. Nombre: Tomasa Pérez Martinez
Edad: 61

¢Cuanto tiempo lleva vendiendo articulos y productos religiosos y

esotéricos?
25anos
éPor qué decidié vender estos productos?

Pues mis hermanas y hermanos vendian en el mercado de Sonora pero después
cada quien se quiso dedicar a otra cosa y pasaron sus puestos a familiares y
amigos, pero yo al casarme me fui a vivir a Cuautitlan lzcalli, ahi decidi agarrar el
oficio y comencé a vender por donde vivia en un local cerca de un mercado, desde
entonces todas la veces que nos hemos cambiado de casa con mi familia yo pongo

un negocio, hasta ahora que ya decidi establecerme en un lugar.

El nexo entre familia y mercado por lo que hemos podido observar es recurrente, de
tal forma que se pueden distinguir los origenes como trayectorias que son
circundados por tradiciones familiares. Y la consecucién del mercado de la fe parte

por la situacion elemental de una pedagogia domestica del consumo.

¢Me podria mencionar algunas de los articulos que vende en su negocio y su
utilidad?

Vendo veladoras para todo tipo de necesidad (amor, felicidad, fertilidad, dinero,
proteccion, encontrar trabajo, etc.) también vendo algunas plantas para distintos
males como el dolor de estbmago, de cabeza y para hacer limpias, vendo algunos
amuletos y figuras de santos de todo tipo, ultimamente estoy vendiendo muchas
figuras decorativas chinas porque la gente llega a pedirme mucho esas, también
vendo lociones y voy metiendo al puesto los productos que me van pidiendo.

Los usos y fines que caracterizan a la mayoria de los productos simultaneamente
nos llevan a distinguir por un lado la funcion de los mismos, como el acercar o

guardar el amor y felicidad, atraer el dinero, la proteccién personal o familiar o bien
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la decoracion, pero también nos dejan ver que son hechos a la medida de lo que las
personas anoran, de tal forma que funcionan como herramientas para construir o
reparar aquello que me hara estar mejor conmigo mismo o con la sociedad que me

rodea.
¢Cuantos dias abre su negocio?

Todos los dias, -bueno en ocasiones no abro los dias domingos porque no hay quien
me ayude y prefiero no abrir, pero por lo general abro todos los dias hasta en

periodos de fiestas.

¢Cuales son sus horarios?

De 8:00 a 19:00 hrs.

¢De los productos que usted vende llega a utilizar alguno de ellos?

-De las plantas que vendo la mayoria las he probado porque confio mucho en ellas,
las veladoras también llego a prender de vez en cuando una para que le vaya bien

a mi trabajo y mi hogar esté en armonia.

Evidentemente se nota en la respuesta que no se cree en lo que no se conoce y por
tanto para conocerlo se tiene que probarlo, logrando con esta accion convertir al

vendedor también en consumidor generando un circulo de venta y consumo.
¢ Cree en la efectividad de los productos?

-La verdad no creo en algunas cosas, pero puede ser porque no las conozco muy
bien o no las he utilizado, pero por lo que los clientes me dicen sé que pueden hacer

verdaderos milagros para las personas que los usan o consumen.
¢ Generalmente cual es el precio de los productos?

-La verdad yo doy mis productos muy baratos porque voy a comprarlos con algunos
conocidos hasta el mercado de Sonora, no me gusta abusar de los precios porque
asi mis clientes ya no pueden venir a comprarme por el precio, que como sabemos

a todos nos afecta.
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¢Cuales son los productos mas caros que se puede encontrar dentro de su
negocio? -Vendo algunas esculturas de la santa muerte que son de un metro y
medio de altura, éstas valen treinta mil pesos, porque las hicieron artesanos en
madera, también vendo amuletos de proteccion que son de plata o de oro, esos

también llegan a estar caros, entre mil y cuatro mil pesos.

Cuando un producto surge como demanda de cierta colectividad de consumo
recurrentemente pasa por un proceso por el cual no hay una manufactura amplia,
esto genera que la elaboracion de los productos o articulos genere un costo mayor
porque implica mayor tiempo de trabajo y menor produccién, esto sin tomar en
cuenta que muchos de los productos como el caso de la Santa Muerte, en la

respuesta anterior buscan la autenticidad ya sea en el disefio como en el material.
De los productos que usted vende ¢ cuales son los mas dificiles de conseguir?

-Figuras de Orsishas de la santeria, por lo regular me los han llegado a pedir
elaborados de un material en especifico, muchas veces se tiene que mandar a hacer
porque es dificil encontrarlos o también hay ocasiones que me piden animales
exoticos para hacer rituales y nosotros no podemos conseguirlos 0 no conocemos

a alguien que los venda (se sintioé nerviosa al responder lo de los animales)

¢Sabe para qué sirven cada articulo que vende y algunos de los que le
solicitan de forma personal?

-A pesar de que llevo vendiendo mucho tiempo no he podido conocer para que sirve
cada producto porque siempre salen nuevos y algunos tiene muchas utilidades por
eso soblo sé para que sirven los articulos que mas se venden o mejor dicho los que

mas me pide la gente.

Dentro del amplio mercado de la fe hay un repertorio extenso de productos y
articulos, sin embargo, ya que con el paso del tiempo la gente considera que el
producto que ha utilizado ya no es muy eficaz, se genera una nueva demanda y asi
los vendedores elaboran nuevas presentaciones del producto o bien surgen

productos similares con el mismo efecto, por otro lado ya que el mercado es amplio
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y piensan siempre en satisfacer las necesidades del consumidor hay productos que
estan practicamente hechos para cada uno de los perfiles del cliente, pensando
también en la situacion sociodemografica. Es decir, si un puesto esta ubicado frente
a una construccion vendera la imagen de un obrero, pero si esta cerca de una oficina

vendera la de un ejecutivo.

¢Por lo general que tipo de personas acuden a comprar los articulos y
productos que usted vende? -Viene de todo tipo de gente, desde familias
completas, hasta personas que se nota que no son de por aqui, también vienen
personas que son de pueblos lejanos pero que ya se acostumbraron a venir a
comprar aqui, algunas veces han venido a comprar personas con trajes o bien
vestidos, muchos de ellos s6lo vienen a comprar articulos que alguien le dijo que

podria encontrar en mi negocio.

La recomendacion y tradicion en el consumo son aspectos particulares en el tipo de
personas que acuden a comprar al mercado, por un lado estan las personas que
desde mucho tiempo atras se trasladan desde sus pueblos a comprar productos
porque creen en su eficacia, mucho de ello por la linea tradicional que su padres
abuelos les han otorgado, pero también estan los nuevos compradores que
contagiados por una recomendacidon o buena experiencia de alguno de los

productos deciden entrar en el mercado de la fe.
¢ Como es el trato que tiene con las personas y las personas hacia usted?

-La verdad yo me llevo muy bien con todos mis clientes, me pongo a platicar con
ellos, en ocasiones nos llegamos hacer buenos amigos y me llegan a visitar, aunque
no compren nada, cuando esta mi esposo o alguno de mis hijos o sobrinos el trato
es distinto porque ellos casi no estan aqui y no saben muy bien como son las

personas que vienen.

El trato con la demanda al parecer es un trato con la comunidad de creyentes de
dichos productos, en este sentido su relacion se establece siempre con un grado de

respeto mutuo. En
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éSienten algun tipo de intimidacion o pena los clientes cuando llegan a
comprar? -Tienen pena por preguntar por cosas que son para atraer parejas o para
hacer algun frabajo a otra persona, pero siempre les digo que todo lo que no
conozca puede preguntar y les muestro lo que necesiten, después de estar un rato

en el negocio se les quita la pena y hasta me cuentan su vida.

La apertura y confianza que se genera entre el cliente y el vendedor en cierta forma
se genera porque se trata de una oferta y demanda que comparte una creencia y el
vendedor, al ser un experto, se convierte en una especie de terapeuta, de ahi radica
su empatia por los consumidores y también ahi es donde se desarrolla su

pedagogia.

En cuanto al consumo de cierto tipo de productos, parece ser que los que mas
verglenza causan no son los que se usan para uno mismo sino para terceros, ya

sea para atraer personas o para realizar algun tipo de dafno.

En el tiempo que usted lleva vendiendo ¢ cuales han sido sus mejores y peores

experiencias?

-Las experiencias buenas son cuando vienen a buscar un producto que les ayude a
salvar la vida de un familiar, es dificil para mi ese tipo de experiencias porque sé
que, aunque la gente tenga mucha fe en los productos que vendo, y como dicen por
ahi la fe mueve montafnas, también sé que hay malestares en las personas que son
dificiles de curar. Las mejores experiencias son la de una sefiora que vino con su
nifio a decirme que gracias a los productos que consiguié pudo embarazarse y tener
a su hija, otra persona llego de decirme que gracias a las veladoras y lociones que

usaba encontré un buen trabajo y ahora le va muy bien.

Se puede afirmar que el consumo y utilizacion de productos previstos dentro del
mercado de la fe no garantiza la curacion de un mal como tal en la mayoria de los
casos o0 la eficacia para lograr el fin para lo que se utiliza, sin embargo, las

experiencias nos dicen que si llegan a mantener la fe en los productos.
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La aplicacion del cuestionario correspondiente a los consumidores fue orientada de
acuerdo a dos principales rubros, el primero se llevd a cabo desde la observacion
realizada durante la primera semana, en este sentido identifigué de forma
cuantitativa el perfil de un cliente recurrente (con ayuda de los comentarios de los
duefios del negocio), posteriormente identifiqué el perfil de un consumidor que

acudia por primera vez al mercado o por lo menos a esta zona en especifico.

El otro rubro de seleccidn de personas que decidi considerar como parte de la
investigacion fueron a recomendacion de los vendedores, es decir dado a que
muchas de los consumidores no se mostraban en disposicion para responder las
preguntas del cuestionario opté por preguntar a los vendedores quién de los clientes
que ellos conocian podrian ayudarme a completarla investigacion. Cabe mencionar
que dentro de los dos rubros o categorias de seleccion que apliqué consideré que
fueran equilibradas las participaciones, por tal motivo de las cuatro entrevistas

realizadas dos fueron mujeres y dos hombres.

4.2. Entrevista a clientes

Sexo

Femenino

Edad

38

¢ Cuanto tiempo lleva comprando productos de tipo religioso o esotérico?

Han sido muy pocas ocasiones las que he comprado articulos, llevo
aproximadamente tres meses que conozco el lugar y he venido a comprar unas

cosas que me pidieron unas amigas.

Muchos de los casos como ya habiamos sefalado anteriormente, los consumidores
no acuden directamente a comprar, recurren a otras personas para realizar este
consumo, o bien muchas de las personas no logran a decir libremente que son sus

productos ya que sienten cierta pena por realizar dichas compras.
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¢Utiliza todos los productos que compra?

Utilizo pulseras o collares porque sé son para la proteccidn y me parece que son
bonitos, en ocasiones compro plantas medicinales porque mi mama confia mucho
en los tés, el dia de hoy vine a comprar una veladoras y lociones que una amiga me

pidid, pero no pude venir por ellos por su trabajo.

De la gran diversidad de productos que hay el mercado de la fe los que son de uso
mas habitual y utilizados con mayor confianza en su funcion, por los datos obtenidos
son las infusiones, herbolaria, lociones y veladoras. En cuanto a la finalidad, muchos
de los productos utilizados coinciden en la proteccién, la proteccion del mundo
exterior, un mundo exterior lleno de cosas que hacen mal. Una forma de construir
la cosmovision del mundo frente a la necesidad de obtener algo palpable que me

proteja.
¢ Confia en la eficacia de los productos que compra?

-Depende, los productos de herbolaria confio en que me pueden ayudar a mejorar
mi salud o aliviar algun malestar fisico, como el dolor de estbmago o regular la
presion. Pero los productos que compro como veladoras, pulseras o collares
muchas veces so6lo los compro porque me gustan y si de paso resultan efectivos es

algo extra.

Por una parte, nos topamos con aquellos productos que estan en relacién con el
cuerpo, mismos que al ser utilizados por otras personas y haber funcionado
depositan cierta confianza en la utilizacion (incluso por el hecho de ser articulos
naturales), por otro lado, estan los que son hechos mas bajo una premisa de estética
o disefo publicitario, estos se les puede otorgar el beneficio de la duda, son bonitos

y a la vez ayudan a proteger.
¢ Como se enterod de la existencia del producto o articulo (s)?

Las plantas por mi abuela y mi mama, las pulseras y collares es porque los vi una
vez que pasaba por aqui y pregunté para que eran, pero las veladoras, perfumes y

otros articulos una amiga me explicaba para que servian y como se llamaban.
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La transmision familiar de conocimiento no sélo se palpa en la pedagogia de los
vendedores, sino también los consumidores, esta transmisién de conocimientos
genera una comunidad de creencias que en cierta forma logran sostener la fe en

algo o alguien y a su vez generar un proceso de demanda continua.
¢Lo (s) recomendaria?

-Todas las plantas si las recomendaria porque sé que son productos naturales, pero
los demas no estoy segura, creo que es decision de cada quien si desea comprarlos

0 no de acuerdo a lo que necesite.

En este punto hay una confianza plena en las cuestiones naturales, lo cual si lo
vemos en términos de mercado es el primer paso para creer en una serie de
articulos y productos de la fe, ya que por lo general estos se encuentran en el mismo
sitio para su venta o bien estan relacionados entre si. Pese a ello la liberta de creer

en lo que mejor convenga no es impuesta por los mercaderes.

¢Me podria contar brevemente en que le ha ayudado alguno de los productos
que usted ha comprado?

-Pues los productos como pulseras o collares (Jamsa, ojo turco y pulseras con
medalla de San Benito) no sé a ciencia cierta si me han ayudado, pero siempre que
las uso “Gracias a Dios” no me ha pasado nada y me va muy bien en lo que hago,
pero lo que si te puedo decir que me ha ayudado es comprar diversos tés o plantas,
como el caso de los ajos japoneses me han servido para el tratamiento en el rifidn,
mi esposo y yo los tomaos frecuentemente, también hay plantas que me han

ayudado cuando tengo dolor de estomago o toz.

Dentro del consumo de productos y articulos religioso-esotéricos lo que he podido
notar es que hay una especie de atraccion o confianza por aquellos que son de
origen no muy conocido, por no decir extranjero, los cuales guardan cierta
incertidumbre en la eficacia, pero al mismo tiempo eso les otorga mayor interés y
demanda. Cabe mencionar que muchos de ellos han llegado generar cierta

reputacion ya que han cumplido con el fin.
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4.2.1. Sexo

Hombre

Edad

62

¢ Cuanto tiempo lleva comprando productos de tipo religioso o esotérico?

-Esotéricos no compro3°, pero religiosos si compro varias veces para mi negocio y
hogar, he venido por estampitas de santos, rosarios, pulseras para mis nietos. Una
ocasion compré aqui en este lugar una escultura de San Juditas, compro veladoras
para afo nuevo y también vengo por remedios para hacer tés. Ya no recuerdo
cuanto tiempo tengo comprando articulos, pero desde que era nifio recuerdo que

comprabamos algunos

¢Utiliza todos los productos que compra?

-Si, todos los que vengo a comprar los utilizo pues si no para qué los compro
éConfia en la eficacia de los productos que compra?

-Claro que si, pero hay ocasiones que me cambian el color de las veladoras y ya no
sé si sea la misma que yo siempre compro o0 me han dado plantas que segun son

de otro pais y que son mas efectivas, pero no les tengo mucha fe.

Las permanencias de cualidades en los productos mantienen su eficacia simbdlica,

si estos cambian se podria perturbar la creencia.

35 A pesar de haber contestado que no consumia alguno articulo o producto de tipo esotérico, antes
de realizar la entrevista pude notar que compré una veladora para la prosperidad e incienso,
posteriormente durante la entrevista noté que traia un ojo de venado como llavero. Es posible que
muchos de los productos que son esotéricos no son considerados de tal forma por el sincretismo
que guardan en sus disefios. En el caso del ojo de venado iba incluido la imagen de Jesus, es muy
posible que sea “el Sefior de Chalma”, en cuanto al incienso la imagen que tenia en la portada era
la de San Judas Tadeo y las veladoras era de los siete arcangeles.
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¢ Como se enterod de la existencia del producto o articulo (s)?

-Pues desde que me acuerdo, antes no usabamos medicinas, mi mama siempre
nos curaba con remedios caseros y pues siempre le prendiamos una veladora a la

virgen de Guadalupe por eso compro mis veladoras.

Un hecho por demas notable de la pedagogia del consumo, dentro de los articulos

de la fe es que la mayoria de las creencias se heredan mediante el nucleo familiar.
¢ Lo (s) recomendaria?

-Si los recomiendo porque los he probado y me han servido, algunos no los conozco

bien pero puedo decir que también ayudan a las personas.

Mediante el consumo propio la mayoria de las creencias se ponen a pruébela, hecho
significativo para que nuevos productos surjan, como sustitutos a los que no han

garantizado la solucién de los problemas de los consumidores.

¢Me podria contar brevemente en que le ha ayudado alguno de los productos
que usted ha comprado? -Pues cuando viene a comprar mi San Juditas no tenia
trabajo y a la semana un patron que tenia me dijo que iba a poner un negocio y
queria que me fuera como encargado y hasta la fecha sigo ayudandolo, también los
tés que compro me sirven para el acido urico y para el colesterol, también tomo

gingseng para la diabetes.

Los articulos sociales se explican por causa o mediacion simbdlica del producto
magico, lo que significa que los articulos se explican por la fortuna que los bienes

producen. Los productos como configuradores de la fortuna.
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4.3. Entrevistas a personas recomendadas

Nombre: Margarita Ortiz Mendoza

Sexo

Femenino

Edad

40

¢ Cuanto tiempo lleva comprando productos de tipo religioso o esotérico?
10 afios

¢Utiliza todos los productos que compra?

-La mayoria los utilizo y otros los utilizan mis familiares, pero yo soy la que los

compra
¢Confia en la eficacia de los productos que compra?

-La verdad no confio mucho pero ya es costumbre comprarlos y pues en ocasiones

si nos han sacado de problemas a mi o a mi familia.

Muchas de las personas no confian en el producto, pero lo compran siempre y si les
han servido, aqui nuevamente surge la fortaleza de las creencias, generada desde

la familia.
¢ Como se enterod de la existencia del producto o articulo (s)?

-Mi tia vendia productos y pues ella me regalaba algunos productos y después que

ya no vendio yo segui comprando.
¢Lo (s) recomendaria?

-Si, pero ya es cuestion de cada quien si tiene fe en ellos o no
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La libertad de creer en lo que cada uno compra, se plantea como un nuevo
significado, pare que la eficacia simbdlica se define por la fe de cada quien, pero
una vez teniendo fe, se constituye una comunidad de creyentes, de colectividad que

comparte la creencia en dichos bienes.

¢Me podria contar brevemente en que le ayudado algunos de los productos
que usted ha comprado?

-Pues hace tiempo mi marido ya nos iba a dejar porque una mujer estaba metiéndole
ideas en la cabeza y pues yo empecé a comprar lociones y preparados para la
proteccion y poco a poco salié de nuestras vidas y mi marido se dio cuenta que iba
a cometer un error, también he venido por ramos para hacerme limpias porque por
nuestro trabajo de comerciantes nos tienen mucha envidia y mis hijos o yo seguido

nos estamos enfermando.

El mundo externo posee envidias y es seductor al devenir de la duda normal de una

familia. El mundo exterior es causa (por envidia o seduccion) de errores.

4.3.1. Nombre: Luciano Felix Zepeda

Sexo

Masculino

Edad

37

¢ Cuanto tiempo lleva comprando productos de tipo religioso o esotérico?
3 anos

¢Utiliza todos los productos que compra?

La gran mayoria los utilizo, otros yo también los comercializo

éConfia en la eficacia de los productos que compra?
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-Si, yo creo mucho en la Santa Muerte y sé que todo lo que le pido me lo puede
cumplir, también confié en los santos, pero mas en la nifia blanca. Aunque yo no
soy muy apegado a la santeria si compro muchos productos y creo que son muy
buenos para quien cree en ellos, las veladoras si las uso yo, pero estas no funcionan
si no se hace un ritual antes, es decir siempre tienen que ir preparadas y se tiene

que hacer una oracién para que sea mas fuerte el efecto.

Los creyentes deben de hacer rituales, es decir, omitir la eficacia de los bienes, si
no funciona puede achacarse a la falta de rituales o a la hechura errona de dichos

rituales.
¢Como se entero de la existencia del producto o articulo (s)?

-Un vecino veia que le iba muy mal en el trabajo y siempre tenia problemas en su
familia y después un dia se enfermé de gravedad y le llevaron a la santa, después
de eso se recupero bien rapido, encontré un buen trabajo y ahorita ya puso varias
carnicerias, su familia lo apoya mucho y después mi vecino me regalé una santa de
bulto, al principio no la queria pero poco a poco le tuve fe y empecé a comprar
amuletos y veladoras, de ahi supe que habia muchos productos y como muchas

gente supo que compraba me encargaba y por eso ahora también vendo.

Los factores primarios juegan un papel muy importante ya que son el vehiculo por
el cual se difunde la fe en cierto culto o tradicion, algo similar a la caida de una ficha
de domino. La experiencia de alto impacto en algun acto magico o religioso propicia
en los espectadores un sentido de creencia en lo observado y a consecuencia la

réplica y difusion de cierta forma o sistema de fe.
¢Lo (s) recomendaria?

Si, la verdad si no solo porque yo los venda sino porque alguien algun dia me
recomendo algunos y me han servido ahora también yo lo haria, hay muchos

productos esotéricos y también religiosos asi que hay de dénde escoger.
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¢éMe podria contar brevemente en que le ha ayudado alguno de los productos

que usted ha comprado?

-La mayoria de los productos que yo he utilizado son para la fortuna, el trabajo y la
proteccion y todos me han servido, hay veces que siento que ya no me ayudan,

pero pienso que es porque no tengo la fe que se necesita.

El comienzo en el uso de estos bienes es producto de experimentos una necesidad
angustiosa o ser testigo de dicha angustia de alguien, lo que motiva a probar estos
bienes, modular la creacion y ya no salir de ella. Pero también es por herencia de

un familiar, es pertenecer al grupo de creyentes.
4.4. Perfil de los consumidores

Durante el registro y observacion de los consumidores a partir del tercer dia de la
investigaciéon pude notar que de los 50 clientes que llegaban al local “Plantas
medicinales Tere” por dia, 35 eran mujeres y 15 hombres, en donde las mujeres de
entre 20 y 40 afos de edad acudian a comprar o en busqueda de algun articulo o
producto de tipo esotérico o magico, siguiendo lo anterior la mayoria de las mujeres
mayores de 40 afios llegaban en busqueda de algun articulo de tipo religioso o de
herbolaria®® y en cuanto a los hombres de entre 30 y 40 afios adquirian o solicitaban
articulos esotéricos y mas de 40 afos iban con el fin de obtener algun producto de

herbolaria.

Uno de los datos que es importante mencionar es que muchos de los consumidores
hombres llegaban con una lista al momento de realizar la consulta o la adquisicion,
a diferencia de las consumidoras que llegaban ya con una idea previa de los que

necesitan. Un dato sobresaliente es que el negocio funcionaba como centro de

3 EI consumo por parte de mujeres con un rango de edad mayor a los 40 es principalmente de
productos religiosos, como incienso, veladoras, imagenes de algun santo, pero también de herbolaria
ya sea como remedio para una enfermedad (comestibles o infusiones) o como condimento en la
elaboracién de un platillo, como el caso de la hierba santa o el cardamomo.
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distribucion, es decir muchas y muchos de los clientes llegaban a comprar grandes

cantidades de productos para que ellos posteriormente los pudieran comercializar.
4.4.1. Politicos y empresarios

Como hemos podido notar dentro de algunas de las preguntas, el perfil de los
consumidores dentro del mercado es amplio, mas aun también es orientado
regularmente a cierto publico, que a decir de la ubicacidon del mercado y la misma
infraestructura se pensaria que los visitantes habituales son del sector medio bajo,
sin embargo en el transcurso de la investigacion pude observar que al local se
acerco un personaje poco habitual para el espacio, éste, de acuerdo a su vestimenta
y las personas que lo acompafiaban expresaba ser un trabajador del gobierno o un

gran empresario.

Eran aproximadamente las 11:00hrs y dentro del local nos disponiamos a desayunar
atole y pan mientras veiamos pasar a los clientes, al tiempo que les deciamos con
VOz persuasiva ¢qué buscaba?, ;qué le damos? O bien jlo que desee se lo
podemos mostrar! siguiendo esa misma dinamica unos minutos mas tarde llegaron
hasta la puerta del local tres personas, dos hombres y una mujer, todos vestian muy
elegante y los dos hombres se notaban con una presencia imponente, sin embargo,
ninguno de ellos dijo nada hasta que una persona mas, la cual se encontraba
realizando una llamada telefonica, se aproximo y observando se dirigio al Sr.
Francisco (el duefo del negocio) preguntando con voz amable y muy segura de si

¢ usted conoce a un santero?.

El sefior Francisco no se mostrd sorprendido, pero si noté que no era un cliente
habitual puesto que su forma de expresién cambio con relacién al trato con los
demas. Respondiendo a la pregunta, le dijo que, aqui en el mercado no hay un
santero, pero hay personas que, si conocen a uno, posteriormente le dijo ¢busca
algo en especifico? A lo cual respondio el cliente busco una figura de Eleggua pero
de tamafnio real, el Sr. Francisco le menciond que la podia conseguir pero no ese

momento sino para el fin de semana, no obstante le costaria aproximadamente
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entre veinticinco a treinta mil pesos, el cliente sin sobre saltarse por el precio, dijo si

me la consigue para hoy le pago lo que me pida.

Posteriormente le sefialo el duefio del negocio que ese mismo dia no podria
conseguirla pero que si era segura la compra al dia siguiente la podria tener en el
negocio, afirmando que si deseaba la compra incluyendo la asesoria de un santero
acordo en pasar al dia siguiente para realizar la adquisicion, finalmente partieron de
inmediato a la salida y después de eso dialogando con el duefio del establecimiento
me dijo que era posible que ya no regresara puesto que si necesitaba la ayuda de
un santero y al no encontrarlo en el mercado iba a buscarlo en otro lugar. Durante
el tiempo que estuve realizando la investigacion ya no pude observar si es que el

cliente regresdé.

4.4.2. La Magia negra

En otro momento pude observar la visita de un cliente, quien llegdé 7:50 de la
mafana, apenas estabamos abriendo. Justo nos encontrabamos acomodando las
cosas en la parte de afuera del local. Esté cliente era habitual, pero al parecer
siempre llegaba muy temprano o bien muy noche de acuerdo a comentarios
posteriores por parte de otro trabajador del lugar. Debido a que me logré camuflajear
adecuadamente a pesar de ser mi primer dia dentro del establecimiento, el cliente

se expresaba con toda naturalidad y desarrollaba la charla sin reserva.

Este cliente llegdé a surtirse de 30 cajas de veladoras negras y rojas de la Santa
Muerte y una gran variedad de lociones y productos que usualmente son utilizados
para realizar rituales, tales como el copal, incienso, alumbre, ramos de limpia y polvo
de oro y plata, sin embargo, algo que saltd a la vista y que de principio sabria que
me encontraria, pero por lo menos no el primer dia de la investigacién, era la
comercializacién con animales exéticos. El cliente solicitaba piel de coyote blanco,
sangre de vibora e iguana y lo mas sobre saliente era que pedia tierra de pantedn
y huesos de muerto.
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Al principio pensé que eran productos que habitualmente se vendian en ese lugar,
sin embargo, debido a la expresion del vendedor pude notar que eran articulos poco
cotidianos puesto que destaco el Sr. Francisco que de momento €l no vendia eso,
dijo “no le hacemos a la magia negra”, pero de forma un tanto sarcastica dijo que
su vecina del local de la parte posterior, en el otro pasillo, si tenia todos esos

productos que solicitaba.
4.4.3. La joven universitaria

Otro caso particular que el cuarto dia de mi investigacion pude notar y que en este
caso me toco atender hasta cierto punto fue el de una chica de aproximadamente
21 afos de edad, la cual se acercé a mi percibiéndome como el vendedor para
preguntar si le podria vender unas veladoras y listones para realizar unos amarres,
lo cual le comenté que si, puesto que sabia que esos productos si se encontraban
disponibles para la venta, al momento de entrar al local para preguntar el precio,
una de las trabajadoras me apoy6 dandole los precios de todo lo que pedia, en ese

momento la seforita se percatd que yo era nuevo y note que sintid pena.

No obstante, traté de expresar seguridad y confianza preguntandole que mas
necesitaba, ella me dio una lista de una serie de articulos y productos,
aproximadamente 10 articulos entre los que se encontraban fetiches, fragancias,
lociones, alumbre, veladoras y los productos antes mencionados, al momento de
pagar debido a la cercania en que nos encontrabamos pude observar una
credencial de una institucion universitaria, en cuanto se dio cuenta que observaba

la credencial cerro rapidamente su cartera para posteriormente retirase apresurada.

4.4.4. El mariachi

Muchos perfiles acudian e interactuaban en torno al mercado, un poco menos y con
caracteristicas especificas eran los que acudian como consumidores a la zona de
herbolaria, pero un caso en particular que quiza de pronto resulte hasta

caricaturesco fue un mariachi de aproximadamente 60 afos de edad, de complexion
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robusta, alto y con acento del sur del estado llegé a preguntando por muchos de los
articulos que se veian exhibidos, como libros, collares o algun tipo de inciensos, ya
con mayor confianza me preguntdé por algun pécima o planta para “la potencia
sexual’, evidentemente después de estar una semana y tres dias habia visto varios
productos y preguntado por otros cuantos que sabia que productos habia y cuales

no.

En este sentido, le pude ofrecer una caja de pastillas con elementos afrodisiacos,
que estimulaba y daba energia o bien le ofreci una marca mas comercial como M
Force pero después de ello lo meditd un poco y queria algo que fuera mas natural,
para ese entonces no conocia toda la lista de la herbolaria con la que se contaba
entonces consulte con el duefio y me sugirid le vendiera la planta Damiana de
California, entonces regrese con el cliente y le ofreci el producto, posteriormente ya
un poco mas contento y confiado en que le serviria mucho, me dijo — espero que
me sirva porque sabe usted me da pena, jya sabe! Cuando voy a tocar a una fiesta

a los pueblos luego se ofrece algo y no puedo cumplir.

Después de un rato de platica y haberle vendido la milagrosa planta, se fue muy
contento y con una sonrisa en el rostro me dijo —-no hombre si me funciona esta
plantita regreso para invitarte unas cervezas. Este episodio dentro de la cotidianidad
del mercado, me permite observar como de alguna manera los signos-simbolos que
guarda cada articulo o producto en el mercado de la fe tiene un nivel de socializacién
que a su vez va construyendo aquello idealizado que el tiempo, el espacio y la
misma sociedad ha ido desplazando como parte de algo que es posible que no
vuelva, mas aun estos lugares o mejor dicho los productos y articulos de la fe ya
sean herbolaria, religiosos o esotéricos reconstruyen un escenario posible para

regresar o atraer lo anhelado.
4.4.5. La familia entera

Como en todo espacio cotidiano de la sociedad la figura de la familia cumple un
papel significativo y trascendente de analisis, dicho lo anterior es posible retratar

aquel momento en el que al medio dia del ultimo dia pude recuperar aquella imagen
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de una familia completa que llegd en busca de diversos productos del feng shui, es
interesante resaltar como es que cada integrante de la familia observando y
preguntando por los precios o algunos otros articulos que no se encontraban a la
vista podia ir relacionado las imagenes y diseios de cada articulo con la posible

socializacion y composicion de su hogar.

-Mama no compres ese gato dorado porque no mis amigos saben que a mi no me
gustan los gatos, mejor compra el espejo para la sala, se va a ver muy bien y dice
mi papa que aleja las malas energias asi no nos vamos a pelear cuando comemos

y mi hermano no quiere comerse el pescado.

Sin lugar a dudas de todos los personajes que intervinieron dentro del periodo de
investigacion, es la familia en la que puedo resaltar sin duda muchas de las
categorias de analisis social, que no sélo amplian el horizonte de la forma en que
se socializa mediante la venta y consumo de los productos esotéricos y religiosos
sino que también me permite ver hasta qué punto los mercados son el espacio
cotidiano de construccion de imaginarios para la presentacion en otros espacios, es
decir las formas y acciones transcurridas dentro de los mercados son un espejo por

el cual se logran reflejar mas formas de relacionarse e interactuar en publico.
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Capitulo 5. Hacia una oferta-demanda cultural

Después de haber recorrido un pabellon de experiencias y formas en las que se han
ido presentando el entorno de la venta y consumo de los productos de indole
religioso y esotérico dentro del mercado 16 de Septiembre es posible referirnos a
ello como una oferta y demanda cultural en la cual lo simbélico quintaesenciado en
los productos y articulos en cuestion reitera la esencia cultural no soélo del propio
mercado con sus cultos y tradiciones sino también del contexto espacial en el que
se encuentra ubicado. En esta misma dinamica, es de resaltar que la socializacion
de los simbolos materializados en articulos, permite construir y a su vez dar sentido
al proceso por el cual dichos elementos de venta y consumo logran ser parte
fundamental para el sostenimiento y expansion de diversos cultos y practicas

religioso-esotéricas.

Desde otro punto de vista habra que sefialar necesariamente que en el espacio de
venta y consumo, (concretamente en el Mercado 16 de septiembre) los productos y
articulos y a su vez las personas que intervienen de este proceso giran mediante un
flujo dinamico de intercambio y dependencia que suele ser visto entre otras cosas
como un proceso dialectico-economico. Ante este panorama Berger (1969:14)
refiriéndose a la sociedad en general, menciona que “el proceso dialéctico
fundamental de la sociedad pasa por tres etapas 0 momentos, mismo que poden

ser vistos desde a) la externalizacion, b) la objetivacion y c¢) la internalizacion”.

Refiriéndonos al estudio en curso sobre el mercado, es posible extraer las etapas o
momentos descritos como categorias de analisis, las cuales nos permitiran alcanzar
una concepcion empiricamente profunda de las situaciones que giran en torno a la
venta-consumo de articulos y productos religioso-esotéricos como un hecho
cultural, mismo que a su vez permite desplegar una serie de acciones, actos e
interacciones sociales que logran potencializar y exaltar mas aun la cultura como

catalizadora de esas relaciones materia-simbolo y sujeto-espacio.

Situandonos en la etapa de la externalizacion y aludiendo al supuesto de Berger

(1969:14) el cual lo identifica como “el vuelco permanente del ser humano hacia el
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mundo, tanto en la actividad fisica como mental” habra que pensar que es el espacio
destinado a la venta de los articulos de indole ya citado (mercado), el infinito orden
diferente de sentido de realidad®, sitio practico o mundo, en el que el hombre
(cliente o consumidor) se vuelca en una dinamica de encuentro con su realidad
fisica-concreta visible en los consumibles y lo mental supeditado a las practicas,

necesidades y deseos interiorizados, respuesta o estimulo de una creencia dada.

En cuanto a la objetivacion, siguiendo al mismo autor (1969), es de senalar que se
entiende como la conquista o superacién de los productos de tal o cual actividad,
considerados tanto fisicos como mentales de una realidad determinada y finalmente
se descubre que en la internalizacion, existe el vinculo inmediato entre la realidad
objetiva dada en el espacio, la venta-consumo de articulos y las estructuras
subjetivas evidenciadas en las formas de socializacion, resignifacion religioso-
cultural y diversas creencias, esto mediante un proceso de trasformacion estructural

consiente-practico.

De esta forma se constituye la comunidad de creyentes que unen a oferentes y
demandantes. La eficacia simbdlica es posible porque un suceso externo se
internaliza, la objetivacion se genera porque se establecen vinculos (sociales,
politicos, econdémicos, afectivos, etc.) pasando la determinacién de los objetos, o el
objeto como causa. Esto es posible en un universo que esta lleno de pormenores

(envidia y seducciones), por lo que las protecciones son la clave para la vida.

Como hemos podido descubrir la humanidad, el espacio y las multiples formas de
socializacion mediante el consumo y venta, entran en una esfera dialéctica de
reiteracion del mismo hecho por el cual son y tienen sentido. En este mismo tenor

se arguye que es la humanidad frente al espacio, un producto en si mismo o mejor

87Schutz y Luckmann (2013) al plantear un estudio sobre el mundo de la vida, en especial el mundo
de la vida cotidiana se refiere a los diferentes 6rdenes de sentido de la realidad como subuniversos
en los cuales cabe la multiple posibilidad de construccién de la realidad circundante, espacial pero
también de relaciones sociales.
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dicho es él quien crea los diversos productos mediante la relacion dialéctica dentro
de los diversos espacios en los que se situa, respuesta de las diversas formas de
articulacion y construccion de la realidad que se presentan a la vez cultural y

magica.

“La sociedad es un fenémeno dialéctico en cuanto es un producto humano y nada mas
que un producto humano, que sin embargo reacciona constantemente sobre su
productor. La sociedad es un producto del hombre. No tiene otra existencia que la que

le conceden la actividad y la conciencia humanas.” (Berger, 1969:13)

Frente la impronta de identificar la relacién que subyace entre oferta-demanda como
elemento cultural y parte de la socializacion de lo simbdlico, surge con ello también
la posibilidad de introducir los términos de economia-econémico.®® Pese a que tal
concepto es considerado como elemento esencial de toda la dinamica que
prevalece dentro del mercado, es posible pensarlo también desde una relacion
micro interactiva, la cual siguiendo los supuestos establecidos por Polanyi (1974)
propone ver el término economico desde dos significados, en los que se pueda
reflejar una interpretacion tanto logica como real de los medios-fines disueltos en

los articulos y productos antes citados.

Siguiendo a Polanyi, la oferta y la demanda o las relaciones mercantiles siempre
estan dentro de relaciones culturales o institucionales, es decir estas delinean los
contornos multiculturales por los que la gente decide qué tipo de bienes compra en

el mercado.

El primer significado del término econdmico que se introduce al discurso de la
relacion sujeto, objeto y formas de consumo es el formal, el cual responde a una

relacion directa y a la vez especifica de adquisicién, derivada de una concrecion

38 Los términos de economia y econdmico se conducen bajo el supuesto de la correcta distribucién
de los recursos de cualquier cosa de acuerdo a la economia y lo econdmico como aquello que se
encuentra al alcance de los consumidores.
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l6gica con relacién a lo barato o al ahorro, econémico/economizar, tal como lo
establece Polanyi (1974:155) “se refiere a la concreta situacion de elegir,
especialmente a la eleccion entre los distintos usos de los medios que provoca la

insuficiencia de estos medios”

A pesar de que el significado formal de economia ofrece una gran posibilidad de
descubrir la dinamica de venta-consumo en la investigacion, de alguna forma no
logra establecer las pautas necesarias que nos llevan a descubrir la intrinseca
relacion que existe entre la comercializacion de los productos y articulos, la
socializacion de lo simbdlico implicito en los articulos y el aspecto cultural que
prevalece como parte medular del despliegue de las diversas formas de ver y vivir

lo religioso y lo esotérico.

Si bien se puede argumentar que la cultura y el sentido institucionalizado juega a la
hora de la eleccién de bienes, son los productos de la fe los que mas intensamente
muestran esta hipoétesis, pues la eficacia simbdlica de los mismos se encuentra en
la creencia o, mejor dicho, en participar en una colectividad de creyentes en las

propiedades especificas de los bienes.

El significado de economia substantiva esta previsto como una “subsistencia
mediante la satisfaccion, pero a su vez esta subsistencia puede implicar o no
implicar la necesidad de eleccidén, y si hay eleccidon, no necesariamente tiene que
deberse al efecto limitador de la escasez de los medios” sino mediante la
disponibilidad de los elementos (articulos o productos) que logren cumplir un valor

de satisfaccion.

La economia substantiva como simbolo, de acuerdo a los argumentos ya
establecidos permite observar que gran parte del consumo no precisamente
responde a una eleccion directa por satisfacer cierta necesidad o una eleccién
meramente racional, sino fundamentalmente se establece con diversas formas
culturales. No solo responden a necesidades fisioldgicas sino a necesidades

emocionales, sentimentales y espirituales.
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5.1. Colectividad de creencias

Mediante el analisis que nos ha permitido hacer la oferta y demanda cultural de los
productos y articulos de la investigacion, se han llegado a establecer ciertos
supuestos que de alguna forma parten de los elementos de la pluralidad religiosa y

el notable sincretismo que encontrados dentro del mercado de bienes de la fe.

El supuesto al que me refiero es el sectarismo de consumo, pensado como la
diversificaciéon y complejidad de creencias y practicas rituales o de culto mediante
un puente comercial y la dinamica de la oferta y demanda de diversos productos,
imagenes o articulos relacionados con la posibilidad de satisfacer u optimizar las

necesidades fisico-espirituales y emocionales-sentimentales.

La oferta contiene conocimientos sobre los productos, los rituales y las formas
simbdlicas de sus efectos; la demanda aprende y al comprender las recetas
(p6cimas) establece la parte de confianza y se construye la pertenencia a ese grupo

de gente que cree o de creencias compartidas.

Es posible pensar en un sectarismo de consumo en tanto que se alude que los
espacios de socializacidén de cultos y creencias religiosas como es el mercado han
sido considerados como nuevos espacios para la difusion de creencias vy
demostracion de nuevas formas de acercarse a lo sagrado mediante un puente
material. Ademas, la creencia requiere demostrarse, es decir, la eficacia simbdlica
debe mostrarse y esta a prueba tanto por el oferente como el demandante, en este

sentido la prueba de eficacia tiene efecto en una colectividad de creyentes.

Por otro lado, es posible afirmar que no se habia llegado a pensar en que estos
lugares figuraran como espacios plausibles para la propagacion de ideologias o
nuevas formas de pensary creer lo religioso y a su vez lo esotérico de tal forma que
resulta interesante y posible adaptar este término de sectarismo de consumo o
grupo de creyentes al fenomeno en tanto que conlleva muchos elementos

disponibles para ser visto de esta forma.
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Alain Woodrow (1993) en su estudio de las nuevas sectas en México logra percibir
que “el inmenso trafago cultural que agita nuestra vieja civilizacion occidental y
poscristiana no deja a salvo ninguna de sus instituciones: la familia, la escuela, el
ejercito la iglesia misma” todo aunado a los diversos elementos y acontecimientos
que se logran percibir en la vida cotidiana”. Conforme a lo anterior y en un sentido
comparativo es posible sefalar como es que, pese a que los espacios como el
mercado no son identificados como una institucién por su forma de composicion
social, es posible decir que estan dispuestos para que las instituciones converjan
de tal forma que muchos elementos simbadlicos (articulos y productos)®® aluden a

las mimas.

El sefialamiento que se hace a la dinamica dentro del mercado de la fe como un tipo
de sectarismo religioso se puede afirmar que muchas de las premisas que logran
preexista es mediante el sincretismo exacerbado que prevalece dentro de los
espacios sefialados en gran parte por un factor comercial de oferta y demanda, de
tal forma que es posible no sélo hablar del sincretismo en si mismo sino de una
probable divisidn considerable de practicas, creencias y cultos, dandose con ello

una suplantacion y reformulacion de nuevas formas de expresar su fe.

Por otro lado hablar de un posible sectarismo de consumo no quiere decir que
rompa con todos los esquemas formales de un determinado culto o religion, en este
sentido se puede referir a tal sectarismo, como algo que se genera internamente*°
pero que constituye parte de un todo social, religioso y cultural, el cual permite y

deja coexistir diversas formas de creencias cenidas a una misma base ideoldgica,

39Dentro del capitulo dos, la descripcidn y tipologia de articulos y productos se puede observar que
diversos articulos y productos son imagen de la familia y buscan que mediante esa imagen la gente
logre inclinarse por la compra y a su vez la practica que conlleva, en cuanto a la iglesia también se
puede observar que muchos de los articulos que son vendidos si bien son previstos como iconos
liturgicos de culto en esencia, su forma y disefio son distintos de tal forma que permiten en quien los
use pueda adaptarle una nueva vision de la practica en si.

40 Las sectas muchas veces se han llegado a ver como un grupo ajeno en totalidad de las practicas
religiosas, sin embargo, muchas agrupaciones o instituciones reconocidas para un determinado culto
o religién han sido catalogadas por su composicion como sectas internas, como el caso que sefala
Woodrow (1993) sobre el Opus Dei en el catolicismo.
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como el caso de los santos homadlogos a los orishas de la religién afrocubana o los
santos populares, los cuales forman parte de una base de culto catdlico pero tarde
o temprano han sido introducidos mediante la demanda comercial y las formas de

socializacion de las imagenes.

Esto a su vez no crea que haya en este consumo una misma base ideoldgica, lo
que hay es conservar un universo posiblemente lleno de cosas malas a las que se
puede reaccionar para protegerse, pero también se puede causar el mal, sin

embargo esto no se observa en las sectas directamente.

De alguna forma el sectarismo de consumo ha conllevado como se observaba en
su definicion de facto como una reevangelizacibn que propone revalorar los
estandares sociales organizativos y de creencia, por ello cuando en el siglo XVI se
hablaba de una evangelizacion fundante en México se hablaba de una
evangelizacion cultural o de la cultura se podia observar que de alguna forma
también incumbia la reciprocidad del mensaje de los evangelizadores y los
evangelizados mediante el acogimiento del dogma mescladas con sus tradiciones

y convirtiéndolas en nuevas formas de creencia.

De alguna forma el sectarismo de consumo juega con las nuevas formas de
conducir la fe a través de criterios interiorizados de una determinada sociedad, los
cuales se proyectan y se materializan conforme a la construccion determinada de
una imagen de culto o simbolos que permitan ser el reflejo de la propia identidad,
no obstante, en tanto que todo ello se genera en un espacio de econémico de
consumo se incorporan aspectos estéticos que de alguna forma logren atraer

nuevos creyentes.

Ante la dinamica de resignificacién de los espacios y signos tradicionales de culto
mediante el denominado sectarismo de consumo prevalece la idea de que con ello
surge también un simbolo fundante, respuesta de un vacio como asi lo denomina
Eliade (1995:83) “El hombre experimenta un miedo igual ante el non-esse que ante
el esse. La experiencia mistica no es provocada solo por el esse (Dios), sino también

por el no-ser, el vacio absoluto, la nada (hon-esse)”.
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Este fendmeno del vacio, la angustia, el sufrimiento, el sentimiento de la perdida es
en cierta forma lo que Giddens (1991) denomina como “orfandad ontolégica” la
perdida de todo aquello que da sentido al ser social, el cual daria paso a la
incorporacion de un simbolo fundante y directriz de un culto o un sistema
establecido, mediante una serie de creencias y practicas tribales mismas que
posibilitarian ver en el fendmeno en cuestion, la ventana al consumo de diversos

articulos y productos sincréticos para hacer volver el sentido de creencia.

Se trata de una reconstruccion historica de las formas ausentes de satisfaccion de
necesidades o bien imagenes que pueden representar lo alcanzable. Una fe
mediante un elemento iconico que transmita cierta igualdad desde rasgos
identitarios, grupo de creyentes, que a su vez puede tener mayor preeminencia en
la figura de los distintos santos populares introducidos al mercado como forma de

restauracion del cuerpo, del hogar, del trabajo, etc.
5.2. El mundo de consumo

Cuando llegado el momento en que la ausencia es superada mediante la
implantacion de nuevas formas de cultivar la fe, desde lo simbdlico se habla de una
perdida de lo absoluto, que a su vez llega a generar un vacio y con ello la necesidad
del mito como forma de superacién del vacio. Sin embargo, lo importante de la
creacion del mito, como reiteracion historica, significativa y progresiva de algo
simbdlico es la parte de las determinaciones sociales que se puedan generar

mediante la construccion.

De alguna forma el mito expresa ciertas representaciones colectivas diversificadas,
de tal forma que Caillois (1993:39) expresa al respecto “que por ser tan imperativa
su accion sobre la afectividad, se anuncia en cierto grado, como necesariamente
mediatizadas en el individuo por una secreta convergencia de sus propias
postulaciones” dadas mediante la materializacién y comercializacion de la idea

creada.

La determinacién social del mito hecho imagen o dado el caso, producto-articulo,

por contener un grado simbdlico significativo llega a generar una evocacion, la cual
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permite trascender el plano habitual concreto a un plano que expresa lo espiritual y
magico de un hecho material, generando con ello la creencia. Caillois (1993:40)
expresa que “en efecto las cosas ocurren como si, a consecuencia de una forma o
de un contenido particularmente significativos, ciertos objetos y ciertas imagenes

gozaran de una capacidad lirica marcada con mas claridad que de costumbre”.

Ahora bien, en cuanto a la funcidon del mito, parte de las ya mencionadas
determinaciones sociales implicitas en los simbolos religiosos y esotéricos
materializados en productos y articulos, Eliade (1955:63), refiriéndose a los mitos
indios dice que “antes que —indios- son mitos, es decir forman parte de una
categoria particular de creaciones espirituales de la humanidad arcaica” y a su vez
actual, dadas las implicaciones del estudio dentro del mercado y las formas diversas

de manifestacion social del mito en los productos de consumo de la fe.

El poder del mito (transformado en creencia) como se ha observado permite ampliar
la posibilidad de encuentro entre diversas formas de ver y creer lo materializado en
los diferentes articulos-simbolos, previstos como portadores de milagros y dado a
ello vehiculos y estimulos de fe. Por tal motivo se reitera lo antes dicho, que es el
mito visto desde un fendmeno que implique la colectivizacion e interaccidn social de
sus formas y signos, una determinacion social la cual nos permite articular las
diversas manifestaciones culto, al tiempo que cumplan una funcién superadora de

una realidad no aceptada totalmente.

Los seres humanos instintivamente recurren a lo simbdlico, puesto que éste con
ayuda del mito y a su vez el rito logra convertirse en el unico vehiculo para
comunicarse con lo trascendente, pero al mismo tiempo crea una forma de
mantenimiento de lo sagrado por un medio material, en este sentido Jung
(1995:232) arguye que “el hombre con su propensioén a crear simbolos, transforma
inconscientemente los objetos o formas (imagenes) en simbolos y los expresa en
una religién” Simultaneamente estos dos elementos, mito y rito dan paso a la

construccion de una creencia.
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Evidentemente dentro del mundo de consumo de los productos generadores de fe,
existe una vasta posibilidad de creacion de simbolos que ayuden a la continuacién
y surgimiento de nuevos productos-articulos dispuestos para alimentar multiples y
complejas formas de vivir, difundir y mantener las creencias de cualquier tipo,
aunado a la real posibilidad de que nuevas formas religiosas o de cultos (muchas
de ellas con grado elevado de sincretismo) surjan y se expandan mediante estos

medios materiales.

“Durante milenios, el hombre fue cazador. La acumulacion de innumerables actos de
persecucion de la presa le permitié aprender a reconstruir las formas y los movimientos
de piezas de caza no visibles, por medio de huellas en el barro, ramas quebradas,
estiércol, mechones de pelo, plumas, concentraciones de olores. Aprendiendo a
olfatear, registrar, interpretar y clasificar rastros tan infinitesimales como, por ejemplo,
los hilillos de baba. Aprendio a efectuar complejas operaciones mentales con rapidez
fulminea, en la espesura de un bosque o en un claro lleno de peligros”
(Ginzburg, 1999:144)

La metafora del cazador nos permite delinear en cierta forma cdmo es que muchas
de las practicas y creencias que hemos podido notar a lo largo de la investigacién
como medio por el cual han surgido y siguen surgiendo elementos materiales, que
hoy podemos Illamar productos-articulos generadores de creencias siguen
prevaleciendo y continuamente se renuevan, tanto en la parte ritualistica que los

acompanan como en la forma en que suelen presentarse para su adquisicion.

No obstante, esa misma figura del cazador cuyo ideal primario es la subsistencia y
la necesidad de seguir descubriendo formas diversas de interpretar su realidad
inmediata reflejan la imagen del vendedor y al mismo tiempo del consumidor, el
primero en la personificacion del sefior Francisco y la senora Tere, constituye aquel
conocimiento transmitido ancestralmente, pero también descubierto personalmente

conforme al uso propio*' sobre las diversas hierbas, amuletos y practicas que

41En el capitulo cuatro sobre el analisis descriptivo de la oferta y la demanda en especial dentro de
la entrevista a los vendedores se observa que en gran medida la informacién y la informacion social
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sometidas a la experimentacion por sus abuelos y posteriormente por sus padres
han logrado manifestar un grado de confiabilidad sobre el objeto en si. Ahora bien,
esta necesidad pedagogica puede incluir actos rituales o no, depende del producto

y del mal que se quiera acatar.

En cuanto al consumidor, se observa que gran parte del ideal de busqueda y
experimentacion es mediante el factor de necesidad, pues al tener un deseo
impetuoso por allanar su situacion ya sea fisica, emocional, sentimental o espiritual
se convierte en ese cazador que adentrandose en el inmenso bosque de del
mercado de la fe va clasificando y seleccionado aquellos objetos que en mayor o

menor medida logren satisfacer sus deseos y necesidades.

Evidentemente muchos de los productos del mercado de la fe, en especial la parte
de la herbolaria corresponden a un largo saber tradicional sobre medicinas
naturales, pero también propio del intercambio cultural que se da con otros paises.
Ahora bien, con respecto a los otros tipos de productos, es posible que muchos de
ellos no lleven muchos afios dentro del mercado, pero lo que si es cierto es que
constituyen respuestas a una demanda de determinadas creencias que con el
propésito de llegar mas rapido a una solucion a sus necesidades construyen
herramientas que potencialicen esa llegada. Los bienes son vinculos de simbolos
que ayudan y liberan al cuerpo y los lugares mas emblematicos de la vida; el hogar

y el trabajo.

En dichos lugares se generan los afectos mas importantes tales como el amor, la
prosperidad y la estabilidad, pero también las practicas mas relevantes como el
sexo, el acudir a la escuela o el mantener el trabajo y el ingreso, de ahi que la suerte,
en tiempos de incertidumbre, puede ser administrada mediante el uso de un bien y

lo mismo pasa con el amor o el sexo.

que ha adquirido el sefor Francisco, duefio y vendedor de “Plantas medicinales Tere” ha sido
mediante la utilizacion y la puesta en practica de los diversos productos que el vende.
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Por si fuera poco, cada creacion materializada responde a una especie de atuendo
el cual, mediante cada linea, cuadro, color o determinada forma y textura proyecta
un universo de significados que para el ojo ajeno a ello, representa algo normal, en
el mejor de los caso se suelen notar los detalles estéticos pero el meta significado
del objeto se queda en el misterio, perdiendo de laguna forma el aspecto magico o

sagrado.

“El hombre no tiene nada que esconder y, llevando aquel dia aquel traje, se integra en
un cierto orden supraindividual. En efecto, todos los simbolos, los emblemas, las
alegorias inscritas en una franja de batik no tienen otro sentido que el de integrar de
un modo permanente al individuo en un orden que lo supera. Al mismo tiempo, este
simbolismo, que es conocido por todos los miembros de la comunidad, hace posible

una comunion perfecta y natural.” (Eliade, 2005: 82)

Ese vuelo magico que Eliade observa desde el batik, atuendo de Java, en el ambito
de consumo permite en este caso darle un mayor sentido al significado del gran
repertorio de objetos que se colocan en un espacio de venta, ya sea por su trasfondo
cultural o mitico ese vuelo magico genera con ello la sutil atraccién que representa
cada figura, cada imagen y cada color dentro del mercado, que ha decir de ello al
estar dentro de esos espacios de inmediato nos traslada a otro sitio, por sus colores,

formas, imagenes y olores nos lleva un lugar magico.

El traslado de un plano normal a un magico en la légica comercial del mercado de
la fe es también introducir necesariamente lo que con anterioridad se habia visto en
el mito, provisto de una determinacién social, en este sentido cuando en china se
alude al jade o como ya lo mencionamos, al batik en Java también se alude a un
ambito de status o prestigio, que acompafiado de lo magico exalta una necesidad
comercial por la adquisicion de ciertos productos o articulos que nos lleven a pensar

que dado al contenido material y estético, es la relacion con lo sagrado o magico.

Si analizamos los principios generales de la magia o lo magico como tal es posible

que encontremos una perfecta clasificacion, sin embargo, el principal interés al
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introducir tal concepto es con fines de relacionar el acto magico con la creacion y
socializacion de los objetos que llegan a ser considerados de tal forma o mejor dicho
estan provistos de tal efecto en tanto se busca una mediatica respuesta frente a los
posibles consumidores. Dicho lo anterior James Frazer en su estudio sistematico
sobre la magia y algunas religiones nos preve de algunas pistas que nos permitan

alcanzar un nuevo panorama de la relacion magica con los objetos.

Frazer observa el aspecto magico desde dos principios que de acuerdo al presente
estudio llegan a ser pertinentes para ampliar el horizonte de la funcidn magica
dentro del aspecto cultural de la oferta-demanda de articulos y productos religioso-
esotéricos o vuelo magico término denominado desde Elidade. El primer principio
es el de la ley de semejanza y el segundo ley del contacto o contagio, el que mas
nos interesa es el segundo principio de tal forma que Frazer (1994:19) dice al
respecto de este principio “deduce que todo lo que haga con un objeto material afectara
de igual modo a la persona con quien este objeto estuvo en contacto, haya o no formando

parte de su propio cuerpo.”

El efecto contagioso de la magia que el autor senala es el que de alguna forma
puede responder a la premisa de la expansion de las diversas practicas que se
llevan a cabo entorno al espacio de venta y consumo de los objetos-simbolos puesto
que como dice Frazer en la definicion pese a que tal o cual objeto magico no haya
formado parte directa de la persona influye en él de manera contagiosa por efectos

de una imitacién o recuperacién de lo significante implicito en dichos objetos.

El hecho magico y la relacién concomitante con la l6gica de consumo dentro el
mercado han permitido hasta ahora establecer elementos claros o por lo menos
evidentes para afirmar que todas y cada una de las manifestaciones venta-consumo
de los citados articulos o productos, subyace el elemento cultural el cual lejos de
acotar el fendmeno a una determinada practica, respuesta del contexto senalado
abre la posibilidad de repensar en demas factores o acciones que intervienen y

posibilitan el surgimiento y expansion de nuevas o vigentes creencias.
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En este sentido, un resultado de esta investigacion deduce que oferentes y

demandantes comparten una cosmovision comun definible por dos componentes:

1) El universo esta cargado de emergia que puede causar dafio o bien

2) Todos los individuos pueden generar ese dafio y pueden también recibirlo

La casualidad mas notable de este universo dafino es la envidia, el origen de ella,
cualquier individuo que pertenece al universo de interaccion del consumidor, de ahi
la importancia del vendedor como un sabedor de los productos y procedimientos

para reducir la potencia de dichos males.

Ahora bien antes de introducirnos concretamente a la I6gica del mercado y la l6gica
de las creencias habra que penar que hay del sensus numini de los productos,
puesto que si recordamos que la mayoria de las personas que estan involucradas
dentro de la dinamica de compra-venta se conducen bajo un principio religioso, o
mejor dicho la primera referencia de lo magico o mistico la obtienen de una religion
base como el cristianismo, (por le menos en el contexto del Mercado 16 de
septiembre) hay que pensar que en su concepcidén puede prevalecer el ideal de un

sentido divino de las cosas.

Sin duda al referirnos a un sentido sagrado no iremos a los extremos, por asi decirlo
no desde el panteismo. Aunque pareciera que fuese asi y que todos los simbolos
materializados de venta y consumo son caracterizados como divinos o sagrados
muchos de ellos son vistos desde otra categoria, es decir que sin contar laimagenes
de santos, dioses u orishas la gran mayoria de objetos religiosos o esotéricos son
solo un puente o herramienta para alcanzar cierta comunicacion con lo
trascendente, no obstante las mismas imagenes de culto religioso son valoradas de
cuerdo a los datos obtenidos desde una especifica forma de creencia o fe a

diferencia de las religiones primitivas que las veian de forma panteista.

El sensus numinis o sentido sagrado que se le agrega a los productos o articulos
va mas alla de una mirada de consumidor o en su caso de vendedor, ésta es una
mirada interior, asi como lo plantea Rudolf Otto (2009) es “una mirada interior que

como parte de lo numinoso, es a la vez una mirada del alma, su fondo y forma en la
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que logra proyectarse desde nuestros actos y acciones concretas al exterior y, en
conexidn con ello una mirada mistica que supera los valores de la moral y la

estética”

Siguiendo el argumento final ahora es posible identificar como es que muchos de
los productos pese a que no estan provistos de una detallada elaboracién llegan a
manifestar una gran carga de sentimiento y fervor como es el caso de la Santa
Muerte.

Cabe, desde luego, hallar observaciones a muchas de las imagenes introducidas
recientemente como son las de la santeria que dado al elevado encuentro sincrético
que existe con los santos de la religion catdlica generan una doble posibilidad de
vinculo puesto que la mirada divina puede ser vista desde dos posiciones, que pese
a que resulta confuso y en cierta forma errénea la confusion para términos de

mercado es totalmente aceptada.

Por otro lado, desde un vistazo mas especifico a la forma en las que la
mercantilizacion de lo religioso y esotérico han logrado entrar a los diferentes
campos o sistemas sociales, surgen diversas evidencias que sefialan como es que
poco a poco este fendbmeno que evidentemente ya es de indole internacional ha
logrado en nuestros dias formar parte de una cultura vigente dentro de nuestras

practicas cotidianas.

“Lo religioso no se define unicamente por medio de los objetos sociales (las
religiones) dentro de las cuales se manifiesta de forma compacta y concentra. Lo
religioso es una dimension transversal del fenémeno humano, que atraviesa, de
manera activa o latente, explicita o implicita, todo el espesor de la realidad social,
cultural 'y psicolégica segun las modalidades propias de cada una de las
civilizaciones, en el seno de las cuales se esfuerza por identificar su presencia a

veces incluso en lo objetos materiales de consumo” (Hervieu-Léger, 2005: 19).

Sin duda, la linea del tiempo de este tipo de procesos de intercambio es larga y para
llegar a la ultima o primera fase del desarrollo se necesitaria construir una

genealogia y reconstruccion histérica completa, no obstante el saber que el proceso
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que actualmente se encuentra analizando tiene dichos origenes es suficiente para
continuar con el escrutinio de las logicas de comercializacion de los productos y
articulos del ambito religioso y a su vez esotérico como forma latente de un hecho

cultural en la ciudad de Toluca.

“Gran parte de las mercancias ya no son solamente objetos de consumo inmediato,
sino que también se han diversificado hacia la oferta y el consumo de bienes
simbdlicos por medio de novedosas industrias culturales que ponen en circulacion
simbolos religiosos, servicios terapéuticos, soluciones magicas, conocimientos
ancestrales, contextos turisticos, arte y folclor, etc. Esta mercantilizacion contribuye
a transversalizar los regimenes de valor entre los contextos culturales de donde
provienen las mercancias y los contextos de consumo en que se usan y reapropian

dichas mercancias.” (Torre, R. y Gutiérrez Zuniga, C. 2005: 55)

Desde el momento en que nos logramos introducir al mercado, en la zona destinada
para la venta de los articulos que nos entramos analizando la diversificacion de
disefios e imagenes llamativas, extrafias o hasta graciosas*? nos roban la mirada,
de igual forma cuando logré percatarme de las caracteristicas y notas del empaque
podemos observar que fue disefado y elaborado por empresas ya consolidadas,

incluso algunos productos son ya de exportacion.

Ante la inevitable logica cultural de venta y consumo que hemos podido observar
esta creciendo rapidamente es preciso realizar el recuento de los nuevos agentes
que intervienen en esta situacién-espacio, algunos de ellos ya han sido retratados
de forma peculiar puesto que son parte directa y empirica de la investigacion, pero

que hay de los actores que no se observan directamente en este proceso cultural

42En el capitulo dos el cual se refiere a la tipologia y clasificacién de los articulos y productos se pudo
observar como existe una gran variedad de presentaciones de una sélo producto y muchos de ellos
aluden a imagen que de inmediato se alude a que fueron disefada de manera mercadolégica de
acuerdo determinados patrones culturales. En entrevista al sefior Francisco duefio del negocio
donde se llevé a cabo gran parte de la investigacion argumentaba que no existian aproximadamente
diez presentaciones posibles para un solo producto, puesto que de acuerdo al espacio del lugar
donde se venderia se introducia la imagen del tipo de cliente que abundaba en ese lugar.
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de venta-consumo como el caso de los empresarios de veladoras, las personas que
trabajan disefiando o decorando cada uno de los productos o0 mas aun quien es el
genio creativo de aquellos articulos que surgen de manera espontanea y logran

tener gran aceptacion entre los consumidores.

Ciertamente los agentes implicados en todo el universo de la comercializacién de
los productos y articulos es amplio y su participacion puede variar de pasiva a activa,
pero lo que si es un hecho es que el sistema organizativo sigue en una constante
modificacion de acuerdo a los elementos culturales que prevalezcan en cada
sociedad o grupo en el cual exista un sitio destinado para la venta, principalmente

pensando en lugares como el mercado.

Viendo otro punto de vista, es de notar que a pesar que muchos de estos articulos
son vistos como sostenedores de una fe, regularmente debido a la implacable
dinamica de oferta, demanda y competitividad en este giro muchas de las creencias,
si bien son producto de una colectivizacion, la gran mayoria son llevadas o dirigidas

desde un orden individual.

“El resultado es que la tradicion religiosa, que antes era autoritariamente impuesta,
ahora es un producto que depende del marketing. Tiene que ser ‘vendida’ a una
clientela que ya no esta obligada a ‘comprar’. La situacion pluralista es, mas que
nada, una situacion de mercado [...] dominada por la l6égica de la economia del
mercado” (Berger, 1981: 198).

La colectividad de creencias global se explica no por el lazo social de sus miembros

sino por compartir de manera atomizada los contornos de una misma creacion.

Las formas multiples en las que hoy en dia cada persona puede decidirse en cuanto
a sus formas de creencias responden a un espectro de interés, supuestos por las
empresas que se dedican a la comercializacion de este tipo de productos religiosos
0 bien esotéricos, es sabido que desde hace tiempo las empresas han puesto un
interés particular en explorar los interés del consumidor desde el ambito cultural, por

tal motivo no es un secreto que gran parte de los articulos que hoy conocemos no
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sean producto genuino de la piedad de las personas y su afan por crear un simbolo
de ese tipo, sino que muchos de ellos son el producto de un analisis de mercado
mas amplio. Mas aun, todo este aparato capitalista de oferta no seria posible si los
consumidores no requirieran herramientas para fortalecer, sostener o crear un
sistema de creencias, por tanto, necesariamente una depende de la otra para

subsistir.

Este analisis no busca recuperar los valores o dogmas establecidos por algunas
religiones, sino que su interés por seguir produciendo y creando nuevas y mas
llamativas imagenes o articulos surge de acuerdo a la posibilidad de encontrar
nuevas formas llegar a clientes que necesiten novedosas y estéticas maneras de
construir su fe. Al respecto Torre, R. y Gutiérrez Zuniga (2005: 61) sefialan que “esta
forma organizacional crecientemente centrada en la afinidad voluntaria con una
mision, que Weber denominé congregacional, parece rendir buenos frutos entre las
grandes firmas cuya organizacion burocratica necesita ser movilizada por

empleados comprometidos y motivados.”

Hasta ahora hemos dispuesto un analisis de los productos religiosos y magicos en
el sentido metaférico de la atraccion y uso que se les adhiere, sin embargo los
productos que actualmente son de gran interés cultural para los vendedores como
para los compradores son los de tipo esotérico*, puesto muchos de ellos aluden a
nuevas y estéticas formas de creencias, algunas emanadas del New Age y que en
cierta medida logra introducirse por la fuerza cultural e ideoldgica que contienen

dentro de sus practicas o la formas en que suelen presentarse.

En el caso del feng shui por ejemplo todos los articulos que pueden ser parte de
este estilo de vida o creencia novedosa estan disefados de tal forma que represente
una armonia visual entre la persona, sus formas de conducta o de personalidad y el

espacio en si mismo. Tal es el caso de los espejos con determinada forma, color o

43 Cabe sefialar que hoy en dia dentro del mercado de la fe muchos de los productos guardan cierta
esencia esotérica, pese a que formen parte de una religion.

119



tamano, las lamparas o las diversas decoraciones para atraer energia positiva,

fortuna o para proteccion.

Por otro lado esta el caso de los elementos ritualisticos prehispanicos que en
nuestro pais tienen mucho auge ya que aun se guarda cierto respeto o preservacion,
en algunos casos solo suele ser por moda o simple curiosidad, sin embargo cual
fuere existe un amplio catalogo de articulos y productos, desde pulseras hasta
inciensos, ropa, figuras y diversos amuletos. Cabe mencionar que muchos de estos
articulos también han sido modificados de tal forma que no representan una imagen
original del culto, sino que han sido adaptados a formas y disefios convencionales

y llamativos, como era de esperarse en este fenomeno.

A pesar de que muchos de los cultos y practicas por parte de los pueblos originarios
no entran del todo en este proceso de comercializacion, puesto que muchos de los
elementos que se utilizan a lo largo de su culto es de creacion propia o tomado de
la naturaleza, en muchos lugares del mercado han ido introduciendo articulos o
productos que de alguna forma pueda hacer mas practica su adquisicién, como el
caso de la sonaja de tecomate, los preparados con hierbas, los diversos disefios de

los sahumerios y recientemente se han llegado a observar también indumentarias.

Llama la atencion que las metaforas y alusiones expresadas para referirse a las
practicas y dinamicas de consumo se fundan en distintas tradiciones religiosas, tanto
oficiales como populares, asi como en corrientes esotéricas. Por ejemplo, decia que
la flamita con la que aparece san Judas Tadeo en las estampitas, personaje central
en las devociones populares catdlicas para el logro de favores especificos, es en
realidad “la forma del aura” para religiones orientales. (Torre, R. y Gutiérrez Zuriiga,
2005: 66)

Desde otro punto de enfoque es apropiado decir que, dado a la pluralidad religiosa,
la sacralizacion de lo secular y lo que denomine como sectarismo de consumo
surgen formas individuales de eleccién y creencias entendida de mejor forma como

“sociedad de creencias compartidas”, pero que pese a ello surgen también formas
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emblematicas de identidad, sujetas a una colectividad. Con ello quiero decir que
pese a que las formas de creer son mas individuales debido a la diversidad de
posibilidades de eleccion de una forma creer también se asume que la dinamica de

creencias tiene que ser necesariamente sujeta a una forma colectiva.

Esta sociedad de creencias permite el consumo, permite pertenecer y salir en
cualquier momento, permite la no lealtad, permite ocultarlo o simulado, es un tipo

de grupo de creencia flexible.

Emile Durkheim (s/f: 238) propone a esta situacion de busqueda de una identidad
en comun dentro de la diversificacion de los simbolos totémicos un simbolo
emblematico, para ello enuncia que “la unidad social bajo una forma material, la
hace mas sensible a todos y, por esta razén, debid generalizarse pronto el empleo
de los simbolos emblematicos, una vez que hubo nacido la idea en comun” pero
también menciona con respecto al surgimiento que tiene que ser producto de la
espontaneidad de la vida cotidiana, la cual tenga que culminar en una comunicacion

con toda la sociedad.

El simbolo emblematico reitera la parte de un simbolo fundante del cual ya se habia
hecho mencidn en tanto exista un espacio para el surgimiento de algo nuevo, ahora
bien, este emblema ha de compensar de alguna forma la pérdida de un valor
absoluto dentro de las religiones, que si bien no representa un hecho preocupante
como tal si representa la pérdida del sentido ultimo como el que cuenta cada forma

de creencia.

Ante todo, esto podremos decir que es posible seguir el argumento de Hobsbawn
(1983:7) sobre la presencia de una tradicion inventada al cual segun este autor dice
que “se puede usar en un sentido amplio, pero no impreciso. Incluye tanto las
tradiciones realmente inventadas, construidas y formalmente instituidas, como
aquellas que emergen de un modo dificil de investigar durante un periodo breve y

se establecen con gran rapidez”.
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La situacion es que a pesar de ser o no inventada la tradicion producto de la l6gica
cultural de consumo, conlleva un complejo sistema de ideologias y creencias que
hasta ahora reflejan la situacion religiosa y esotérica de una sociedad vista desde

el mercado de la fe.
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CONCLUSIONES

Con base en los planteamientos iniciales, los cuales establecen que es mediante
la venta y consumo de productos y articulos religioso-esotéricos que muchas de las
creencias, cultos y practicas religiosas o esotéricas permanecen, se expanden o
bien surgen, he podido llegar a establecer que es mediante esta dinamica, que
muchas de las personas que habian dejado de creer en algo espiritual, lo han vuelto
hacer ya que han encontrado un elemento fisico adecuado o bien se ajusta a su
propia identidad, para posteriormente depositar su fe en ello, convirtiendo asi la

venta de este tipo de productos un mercado de la fe.

Ahora bien, en cuanto a la vida y morfologia del mercado mediante el analisis de las
practicas cotidianas y religiosas dentro del mercado pude identificar que este
espacio cuenta con un repertorio de actividades y estilos de vida que han permitido
que muchas de las tradiciones religiosas entorno a santos de culto tradicional
catolico o de culto popular puedan prevalecer y otro tipo de creencias y practicas
esotéricas de igual forma encuentren su cauce. Por tal motivo hablar del auto
consumo de articulos o productos de fe dentro del mercado es un hecho que se

palpa desde el primer momento de conocer las dindmicas de socializacion del lugar.

Es por demas decir que siendo el disefio y la mercadotecnia uno de los aspectos
qgue ningun comerciante debe dejar pasar por alto, los productos de la fe prescindan
de ello, siendo de esta forma que muchos de los productos hoy en dia sean parte
habitual de nuestra vida, muchos de ellos como forma decorativa, de amuleto de la

buena suerte o bien como estimulo de nuestras creencias.

Por otro lado, desde la primera parte de la investigacion pudimos notar como es que
muchos de los productos de caracter religioso o esotérico se encuentran distribuidos
de tal forma que aunque son del mismo giro comercial o se pensaria que el cometido
fuese el mismo, hay una segmentacién bastante significante y donde el sincretismo

alcanza grandes niveles, siendo el caso que en algunos puesto que venden articulos
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religiosos, también vendan ropa interior o donde una persona busque herbolaria

encuentre amuletos chinos de la suerte.

Por lo que respecta a la minuciosa y atractiva descripcion de cada uno de los
productos es imprescindible no sefialar que solo fue un pequefio porcentaje del
vasto repertorio con el que cuenta este mercado y muchos mas de este tipo, ya que
sblo se tom6 en cuenta el stok de productos del sitio de investigacion “plantas
medicinales Tere” tal es asi que quedaron pendientes para la clasificacion y
descripcion muchos otros, quiza para una posterior investigacién o bien para la

curiosidad personal del lector.

Quiero reconocer que en cuanto a los productos de las religiones orientales mi
curiosidad no logré encontrar parsimonia alguna, ya que derivado a la investigacion
pude descubrir un gran numero de productos, que en cierta forma me hubiera
gustado encontrar y clasificar no obstante los que se llegaron a catalogar
permitieron destacar en la investigacion cuales son los paralelismos y similitudes
con las que muchos de los productos se venden. Principalmente en nuestro pais es
donde se observa un mayor grado de paralelismos en cuanto a los productos, ya
que muchos de ellos por comercializarse dentro de una poblacién mayoritariamente
catélica no son aceptados como tal, por tal motivo los vendedores llegan a realizar
adaptaciones o modificaciones en sus disefios para hacerlos aceptables a todo el

publico.

Los productos que en mayor media pude describir por el acercamiento que he tenido
con la religion fueron los cristianos-catolicos, derivado a eso si pude realizar algunas
explicaciones mas detalladas, sin embargo sé que también faltaron muchos, sin
embargo un dato muy curioso que pude identificar durante la investigacion es que
estos productos si estan siendo regulados por un organismo eclesial, ya que
muchos de ellos representan ornamentos o materiales o muy caros o liturgicamente
sacros, por esa razon dentro del mercado no hay un sitio especializado en vender

dichos productos.
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Las dos religiones que desde el comienzo de la investigacion estuve de acuerdo en
que representarian un pequefio obstaculo en la busqueda, por lo menos
observandolos en sus disefios originales fueron los productos de la religion judia y
el Islam, siendo el caso que sélo pude identificar uno de ellos por religion y no en
una forma original, sino mediante adaptaciones, como el caso de la Jamsa o la

estrella de David.

Por ultimo, dentro de esta parte de la tipificacion, lo que pude identificar es que para
el caso de las religiones afrocubanas hay un sutil, casi invisible hilo que separa los
productos (figuras) de la santeria en la presentacion de los orishas y las figuras de
los santos del catolicismo. En este sentido uno de los objetivos de la investigacion
que era descubrir en qué medida influyen los articulos y productos religioso-
esotéricos para el sostenimiento de la fe y las creencias se desbordo6 y pude notar
que muchas de las creencias en los orishas permanecen debido a hay una
homologacidon con santos del culto tradicional catélico, de tal manera que habita una

especie de encuentro e identificacidn previa con el orisha.

Siguiendo lo anterior, para muchas personas que conozcan o practiquen la santeria
sabran de la comparacién que existe ente los orishas y los santos, a razén de ello
se puede afirmar que también hay una permanencia en la fe de las personas
(santeros) por los santos catdlicos al ver que dicho paralelismo es significativo, en
cierta forma muchas de las personas que se acercan al termino santero, pudieran
relacionar las practicas y creencias en los santos sin distincion de culto a primera

vista.

Tratando el tema del analisis cuantitativo que se realiza por medio de las encuestas
sobre la oferta y la demanda dentro del mercado habra que decir que esto permitié
cumplir dos mas de los objetivos que se plantearon al inicio de la investigacion que
fueron: observar cual es la dinamica de venta y consumo de los articulos y productos
religiosos en el mercado y Identificar el numero de personas que usualmente

recurren a la compra y utilizacion de productos y articulos religioso-esotéricos.
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Con el estudio estadistico del mercado se pudieron encontrar aspectos significativos
de primera mano sobre el tema central de investigacion, ya que los datos arrojaron
que el porcentaje de consumo en el area de herbolaria fue muy bajo, mas aun ya
que el tiempo que realicé la investigacion fue mayor al de la aplicacién de las
encuestas pude contrastar dicha informacioén, dando como resultado que muchas
de las personas entrevistadas que respondieron esta pregunta no lo hicieron veras

mente, por pena o tavu.

El analisis descriptivo-etnografico ademas de mostrar aspectos muy especificos de
cada vendedor o consumidor mediante cada una de las respuestas o narrativa que
compartieron, también ayudo a desarrollar el objetivo de conocer que implicaciones
sociales tiene el usar o no usar articulos o productos religioso-esotéricos,
descubriendo puntos muy interesantes tanto del uso o el desuso, conociendo
algunos de los motivos por los cuales no lo utilizan los productos, incluso como

vendedores.

El hecho de poder incluirme dentro del espacio y poder pasar desapercibido, logro
rescatar momentos muy valiosos para la investigacion que al final contribuyeron a
identificar factores, elementos, situaciones y acciones dentro del proceso de
socializacion en el espacio, mientras se generaba el consumo que descifran muchos
de los postulados dispuestos para el estudio de los articulos religiosos y esotéricos

dentro del mercado 16 de septiembre.

Finalmente, a consecuencia de contrastar la practica con la teoria como forma para
poder llegar a plantear una oferta-demanda cultural, parte y forma de la dinamica
de consumo en el mercado de la fe se pudo obtener un resultado satisfactorio que
permite distinguir el ritmo en el consumo de productos de indole magica, esotérica
o religiosa. Mas aun con ello se llega a ser visible la forma en que muchos de los
simbolos se socializan y generan toda una construccion arquetipica para nuevas
formas de creencias o bien para la aparicion de nuevos productos que permitan al
hombre seguir creyendo en algo mas alla de si mismo o los cultos ya establecidos
por una sociedad o region.
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Creer desde el consumo sera entonces la forma en que en la actualidad se sostenga
aquella fe depositada en lo inmaterial. El hombre de esta manera podra bajo disefio

construir y sostener su fe.
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ANEXOS GRAFICOS

La mayoria de los negocios que se encuentran deﬂntro del mercado de la fe han
optado por poner como articulos principales las veladoras y lociones, las cuales son
consumibles por un publico amplio, sin necesidad de estar adheridos a un tipo de
creencia o culto especifico o bien figuras de personajes mas modernos, como
angeles, hadas o seres mitolégicos. (Foto del autor)

';; ‘x“ &

128



Muchos de los comerciantes de pulseras, denarios y rosarios para el culto catdlico
o collares de la santeria, son de elaboracidn artesanal por los mismos comerciantes.
Muchos de ellos subsisten vendiendo unicamente estos articulos y el costo va desde
los cinco pesos hasta los cuarenta y cinco pesos, cuenta un vendedor que en dias
favorables vende hasta cincuenta articulos. (Foto del autor)
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La superposicion y mezcla de creencias, sin lugar a duda no se interponen en el
consumo Yy utilizacion de los productos, como el caso del joven punk, cantando
alabanzas y portando collares de diferentes creencias. (Foto del autor)
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La dualidad y contrastes que simbdlicamente expresan la cabra con un collar rojo
que porta una medalla de San Benito es una pose de lo que representan dentro
del mercado de la fe las polaridades, bien y mal. (Foto del autor)
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